РАСПРЕДЕЛИТЕЛЬНАЯ ЛОГИСТИКА 

ПОНЯТИЕ 

Термин «распределение», использованный в названии изуча​емой функциональной области логистики, имеет широкое при​менение как в науке, так и в практике. Толковый словарь совре​менного русского языка гласит, что распределить — это зна​чит разделить что-либо между кем-либо, предоставив каждо​му определенную часть. Например, распределяют полученную сумму дохода между предприятием, государством и различны​ми фондами; распределяют полученную сумму прибыли между членами акционерного общества и т. п.
В экономике распределение — это фаза воспроизводственного процесса: сначала надо произвести материальные блага, а затем распределить их, то есть выявить долю каждого производи​теля в созданном богатстве. (Поскольку эту долю, как правило, использовать нельзя, то далее про​исходит обмен на то, что может быть потреблено, а затем непосредственно потребление.)
 В логистике под распределением понимается физическое, ощутимое, вещественное содержание этого процесса. Закономерности, связанные с распределением прав собственности, здесь также принимаются во внимание, однако не они являются основ​ным предметом исследования и оптимизации.] 

ПРЕДМЕТОМ 

является рациона​лизация процесса физического распределения имеющегося запа​са материалов. 

· Как упаковать продукцию, 

· по какому маршруту направить, 

· нужна ли сеть складов (если да, то какая?), 

· нужны ли посредники — вот примерные задачи, решаемые распредели​тельной логистикой.

Логистика изучает и осуществляет сквозное управление ма​териальными потоками, поэтому решать различные задачи рас​пределительного характера, то есть делить что-либо между кем-либо, здесь приходится на всех этапах:

— распределяются заказы между различными поставщиками при закупке товаров;

— распределяются грузы по местам хранения при поступле​нии на предприятие;

— распределяются материальные запасы между различными участками производства;

— распределяются материальные потоки в процессе продажи и т. д.

[Для того чтобы очертить границы распределительной логи​стики, рассмотрим схему процесса воспроизводства капитала, который, как известно, имеет три стадии (рис. 32).
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Рис. 32. Процесс воспроизводства капитала и функциональные области логистики]

Принципиальное отличие распределительной логистики от традиционных сбыта и продажи заключается в следующем:

— подчинение процесса управления материальными и инфор​мационными потоками целям и задачам маркетинга;

— системная взаимосвязь процесса распределения с процесса​ми производства и закупок (в плане управления материальными потоками);

— системная взаимосвязь всех функций внутри самого рас​пределения.

Объект изучения в распределительной логистике

 — мате​риальный поток на стадии движения от поставщика к потре​бителю. 

Предмет изучения 

— рационализация процесса физи​ческого продвижения продукта к потребителю.
Маркетинг, а распределительная логистика

Маркетинг представляет собой систему управления, позво​ляющую приспосабливать производство к требованиям рынка в целях обеспечения выгодной продажи товаров. Распределительная логистика изучает движение ма​териальных потоков и осуществляет управление ими на этом же участке. Отличие заключается в том, что данный участок для маркетинга является приоритетным, в то время, как для логистики распределение рассматривается как составная часть более общего процесса — управления сквозным материальным потоком.
