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Лекция №1

1. Экономическая теория

Определение.

Экономическая теория - это наука о видах деятельности, связанных с обменом и денежными сделками между людьми

· наука об использовании людьми редких или ограниченных ресурсов (труд, земля, финансовые, технические) 

· наука об использовании различных ресурсов (товары) и распределение их между членами общества

· наука о повседневной деловой жизни людей. Излечение средств существования и использования этих средств

· наука о том, как человечество справляется со своими задачами в области определения

· наука о богатстве

Что изучает.

1. Она рассматривает вопросы, касающиеся лично каждого человека (например: ? товаров на 1 рубль)

2. Она рассматривает вопросы политического характера, решение которых касается каждого человека. Теория изучает вопросы торгово-промышленного предпринимательства. Теория изучает проблемы, стоящие перед обществом и нации в целом. Теорию нужно изучать для того, чтобы уметь ориентироваться в социальной и экономической обстановке

2.   Ограниченность и проблема выбора в экономике.

Редкость = ограниченность = дефицит.

Блага используются по-разному => проблема редкости связана с альтернативой. Редкость предопределяет выбор использования ресурсов.

Выбор: - индивидуальный

· коллективный 

Факторы производства.

1. Земля – рента

2. Труд – заработная плата                                                            Способность к предпринима-

3. Капитал – физический или финансовый – процент                       тельству – прибыль.

Все 4 фактора обладают полезностью.

Полезность – это выгода или удовлетворение, ожидаемые от совершенного выбора или направления действий.

Земля – включает в себя все природные ресурсы и другие земли, леса, моря и т. д.,  а также богатство недр

Труд – это способности человека, которые могут быть направлены на производство товаров и услуг

Капитал – это произведенные промышленностью средства производства, которые расширяют процесс. Физический капитал – здания, сооружения, машины, оборудования, товарные запасы, то есть все, что увеличивает отдачу земли и труда в производственном процессе. Финансовый капитал – деньги, а деньги, не вложенные а производство не являются капиталом.

Способность к предпринимательству – предприниматель объединяет землю, труд и капитал в процессе производства с целью получения прибыли.

Проблемы экономики.

Поскольку все факторы производства ограничены, общество вынуждено постоянно искать выгодные комбинации, соединения.

Экономисты исследуют 2 главных вопроса: что производить, как производить, для кого производить.

Проблема выбора.

1. ПВ – последствие ограниченности ресурсов

2. Выбор возможен, если есть из чего выбирать, то есть несколько возможных вариантов
3. В процессе выбора анализируются варианты и выбирается наилучший, а остальными мы жертвуем. Соответственно – наилучший из вариантов – альтернативная возможность

4. Вероятность выбора данного варианта растет, если выгоды от него увеличиваются при рассмотрении других вариантов, и наоборот   

5. Любая экономическая ценность является одновременно альтернативной ценностью, то есть конкуренты
6. В процессе экономического выбора, общество старается удовлетворить свои потребности с наименьшими затратами, то есть мы экономизируем
Понятие маржинального анализа.

 Маржинальный – дополнительный, добавочный, то что добавило к предельному и само стало им.

Маржинальный анализ изучает влияние на экономику небольших изменений, добавлений и экономические величины или процессы (аукцион).

Технологические возможности любого общества.

Эффективность – главная задача экономики.

Эффективность означает отсутствие потери при использовании ресурсов, при этом полностью загруженная экономика всегда должна при производстве 1-го товара сокращать другой.

Замещение – это закон экономики при полной занятости. Границы производственных возможностей отражают выбор общества.

Технологические возможности:

· Закон сокращения доходов устанавливает отношения между затратами и прибылью. Увеличение некоторых затрат по отношению к другим неизменным затратам приводит к увеличению общего количества продукции, но после определенного момента дополнительной продукции получаемой при тех же самых дополнительных затрат будет все меньше и меньше. Это уменьшения является следствием того, что новые дозы изменяющихся ресурсов соединяются со все меньшим количеством фиксированных ресурсов 
· Закон постоянной доходности. Когда пропорционально увеличиваются все факторы производства. Этот закон имеет место тогда, когда происходит качественный рост всех факторов производства. Автономизация производства. Использование стандартных взаимоизменяющихся деталей. Разделение сложных на простые операции. Специализация и разделение труда. Использование компьютерной техники.
· Закон возрастания доходности. Когда происходит качественный рост используемых факторов производства (НТП).
1. Используются ресурсы, не связанные с затратой энергии

2. Автономизация производства

3. Использование взаимозаменяющих деталей

4. Разделение сложных процессов на простые операции

5. Специализация и разделение труда

6. Использование новой техники

Выбор и альтернативная стоимость

Альтернативная стоимость – польза или выгода, которую мы получили бы от самого лучшего из невыбранных вариантов.

Человек всегда сталкивается с ограниченностью и выбором, поэтому мы выбираем самое лучшее, а что осталось на 2-м месте – альтернативная стоимость.

Пример: У нас выбор: лыжи (прогулка), музей или подготовка к контрольной; если наши предпочтения – №1 – лыжи, 2 – музей, 3 – контрольная, то мы выберем прогулку и заплатим за наш выбор тем, что не пошли в музей, причем подготовку нельзя считать альтернативной стоимостью, так как она идет 2, а не 2 по выбору.

3.  Модели человека в экономической системе

Модель человека включает в себя основные параметры, характеризующие индивидов, и прежде всего мотивы экономической активности, ее цели, а также особенности физических, психологических и интеллектуальных возможностей человека, используемых им для достижения поставленных целей.

1. Homo economicus. Рациональный максимизатор.

Свойства:  

· Знает все об имеющихся ресурсах

· Калькулирующие способности

· Осознает предпочтения

· Стремление сдерживать затраты при максимальной выгоде

Ни один одаренный человек де факто не обладает полной информацией. Полная информация требует затрат =>

2. Саймонс в 60-х ввел понятие ограниченная рациональность.

Максимизация прибыли за счет традиций (формальных и неформальных) => рациональность.

4.  Микро- и макроэкономика

Микроэкономика – наука о ценообразовании. Изучает, как принимаются решения отдельными индивидами, предприятиями и как они влияют на цены.

Макроэкономика – изучает агрегированные величины. ВВП, национальное богатство, безработица. 

5. Позитивная и нормативная экономика

Позитивный анализ исследует взаимосвязи экономических явлений как они есть, то есть просто констатация факта. При этом не говорится, справедливо это или нет.

Нормативный подход основан на исследовании того, как должно быть => выносятся оценки (плохо или хорошо, допустимо или недопустимо). Пример: «недопустимый показатель безработицы».

6. Методы экономической теории

Распространение методов ЭТ на исследование неэкономических сфер – экономический империализм. 

1. Метод экономической абстракции – очищение исследование объекта от случайного, временного и определении постоянных, типичных, характерных черт => формулируются научные категории, выражающие сущностные стороны исследуемых объектов и строятся экономические модели.

2. Функциональный анализ – изучает функции, то есть конкретные явления, которые они описывают, причем одна и та же функция может описывать явления совершенно различной природы. Существует в экономике и функциональная зависимость между явлениями: спрос (зависимая переменная, функция) есть функция цены (независимая переменная, аргумент).
3. Дедукция и индукция.
4. Экономико-математическое моделирование позволяет в формализованной форме определить причины изменений экономических явлений, закономерности этих изменений, их последствия, а также делает возможным прогнозирование экономических процессов.
5. Метод сравнения.

7.   Генезис экономической теории

«Экономия» от «ойкономия» («ойкос» – дом, хозяйство, «номос» – правило, закон) и вначале рассматривалась как наука о домашнем хозяйстве. Аристотель, оперируя термином «экономия», рассмотрел основные экономические закономерности общества своего времени, исследователь основание пропорций обмена, происхождение и функции денег, значение торговли и т. п.

Термин «политическая экономия» ввел француз Антуан де Монкретьен. 1615 – «Трактат политической экономии». ПЭ рассматривалась им как сосредоточие правил хозяйственной деятельности.

Определяющим направлением экономической мысли XV – XVII веков стал меркантилизм. Сущность: определение закономерностей в сфере обращения, то есть в денежном обороте и торговле. Томас Ман, Жан Батист. 
Во Франции в XVII – XVIII веках работы Пьера Лапезана де Буагильбера были важным этапом формирования классической политической экономии. Он пытался определить причины экономического роста общества. Он отмечал, что важнейшим условием прогресса являются нормальные цены, покрывающие издержки производства, позволяющие получить прибыль, поддерживающие процесс реализации и потребительский спрос. По его мнению, такие цены складывались в условиях свободной конкуренции. 

Выражение laisser faire стало лозунгом свободы торговли и невмешательства государства в экономику. Шотландец Джон Ло («отец инфляции») считал, что богатство страны определяется количеством денег в этой стране. Он считал, что большое количество денег позволит открыть большое количество предприятий. Ло принадлежит идея централизации и ассоциации капиталов.

Французская экономическая мысль XVIII века очень интересно представлена школой физиократов. «Физиократы» от греческого и означает «власть природы». Франсуа Кенэ, Анн Тюрго. В отличие от меркантилистов, основной акцент они перенесли на производство. Воспроизводство и реализация как непрерывный процесс существует при определенных экономических пропорциях в рамках сформулированной им классовой стратификации общества, а именно между классами: производительным, собственников и так называемым бесплодным. Идеи Кенэ в XX веке стали одной из теоретических основ формирования межотраслевых балансов, или балансов «затраты-выпуск», которые позволяют проанализировать производство и распределение совокупного общественного продукта. Тюрго сформулировал понимание физиократами производства чистого продукта как результата особой производительности труда, занятого в земледелии. В тезисах раскрываются проблемы цен, стоимости и трактовка их позволяет сделать вывод о создании основ будущей теории полезности.

Англия XVIII века представлена основоположником классической школы в экономической науке Адамом Смитом. “Исследование о природе и причинах богатства народов”. Основной инстинкт, вращающий человека в экономической сфере – частный интерес. Реализовать свой интерес человек может только путем взаимообмена с другими людьми результатами частной экономической активости, то есть в процессе разделения труда. Процветание общества возможно на путях индивидуального обогащения. Человек, обогащяя себя, невидимой рукой обогащает и государство, общество. Эта рука – своеобразный экономический закон. Естественный порядок – порядок свободного проявления и эффективного удовлетворения частного экономического интереса, а также стихийного функционирования объективных экономических законов. Основа учения Смита – принцип свободной конкуренции. Политика LF была обоснована в его теории и включала следующие элементы:

· Свободное движение рабочей силы

· Свободная торговля землей

· Отмена правительственной регламентации функционирования промышленности и внутренней торговли

· Свобода внешней торговли

Давид Рикардо считал сферу производства источником стоимости идоходов и в своей концепции распределения показал динамизм экономической жизни. Капитализм является абсолютно рациональной системой производства, а норма прибыли – стимулом капиталистической динамики. Закон стоимости – фундамент, на основе которого выстраивается в единое целое теория политической экономии.

Главным выразителем неоклассиков (конец XIX – начало) был Альфред Маршалл – «Принципы политической экономии». И спрос и предложение являются равнозначными элементами механизма рыночного ценообразования. Был разработан принцип функциональной зависимости в экономике. Цены формируются на основе рыночных факторов в процессе их взаимовлияния. Рыночная экономика – система, способная достигать равновесия между спросом и предложением. Основная движущая пружина экономики – предприниматель.

Кейнсианство (1936) основал Кейнс работой «Общая теория занятости, процента и денег».Он преподнес новый подход – макроэкономический. Основа успешного функционирования экономики – формирование эффективного спроса и его составляющих – потребительского и инвестиционного спроса, факторов, влияющих на их изменение.

Первая треть XX века – концепция институционализм. (лат. Institutum – установление, устройство, учреждение). Институт – объект или явления (государство, монополия и т. д.). Авторы дает системный анализ этих явлений своей теорией. В зависимости от института различают модификации институционализма в экономической теории. Веблен – автор теории социально-психологического институционализма. В доисторические времена социальные институты только зарождались, а социальное регулирование осуществлялось на уровне инстинктов, главные из которых – инстинкт мастерства, родительского чувства и праздного любопытства. Но и для других стадий человеческой цивилизации (ремесленное и машинное производство) эти инстинкты имеют основополагающее значение. Коммонс – социально-правовой институционализм. Основа экономического развития – юридические отношения.

 Экономические школы.

· Меркантилисты. Школа ставила задачу – накопление денег, путем экспорта. Тогда наука называлась политэкономией, так как она была адресована царю, уча его вести экономику.

1615 – Монкретьен ввел «политэкономия». Конец XIX – начало XX – придумал «экономикс».

· Физиократы. (Природа – физио, власть). Франсуа Кенэ, Тюрго. Богатство – не в торговле, а в СХ; промышленность – бесплодна, так как только перерабатывает.

· Классики. Смит, Рикардо, Петти, Милль, Сей.  Маркс, но не все согласны, так как он считал, что капиталистическая система рухнет в силу своих закономерностей; потом он говорил о революции.

Принципы:

· Либерализм, «laisser faire»

· Модель рационального человека (частный интерес)

· Сама капиталистическая система выравнивается («невидимая рука»)

· Неоклассики. 1890 – «Принципы капиталистической экономики» – Альфред Маршалл, Артур Пегу, Фридмен, Лукас, Бальрас, Парето.

Принципы:
· Разделяют все постулаты классиков

· NEW! Техника анализа. Маржинальный анализ, то есть оперировали предельными величинами, а не средними

· Отрицательное отношение к вмешательству государства в экономику, кроме сохранности порядка

· Институционализм. Конец XIX века – начало XX  - старый институционализм. Упор на большую роль традиций, то есть нельзя все объяснить рациональностью человека. Комменс, Веблен «Теория праздного класса».
· Неоинституционализм. Сочетает неоклассический подход с институциональным. Коус, Уильям, Сом, Бьюкенен «Границы свободы», Дуглас Норд «Институты».  
Сейчас на западе – неоклассики.

· Кейнсианство. Как и неоинституционалисты. Равновесие никогда не наступало. Джон Мейнорд Кейнс – без вмешательства государства равновесие не наступит. 1936 год – общая теория занятости. Рыночная система внутренне нестабильна. Главный инструмент – фискальная политика.

Хайк, Людвиг – австрийская школа – ярые сторонники  «Laisser faire».

Хайк – «Дорога к рабству» – 1944 год.

Хайк:

· знание прерывисто и только в порядке рыночного облика – информация

· отменить монополию на эмиссию ЦБ, так как ЦБ из-за долгов выпускает деньги, а независимые банки будут бороться, чтобы из валюту брали охотнее и не будут выпускать лишних денег

Лекция №2

ТЕМА: Основные закономерности экономической организации общества

1. Проблемы: ЧТО? КАК? ДЛЯ КОГО?

2. Кривая трансформации

3. Понятие альтернативной стоимости

4. Производство, распределение обмен, употребление

1. Выбор и альтернативная стоимость

Вопросы

Каждая экономическая система должна решать следующие вопросы.

1. ЧТО ПРОИЗВОДИТЬ? Какие потребности считать самыми важными и как распределить редкие ресурсы между производством различных товаров и услуг.

2. КАК ПРОИЗВОДИТЬ? Решив первый вопрос, следует выбрать технологию производства – определить, в каком сочетании будут использованы факторы производства. Если техника в данном обществе развита недостаточно, выбираются такие технологии, для которых требуется сравнительно большой вклад труда (трудоемкость) и небольшой вклад капитала (капиталоемкость). В ходе технического прогресса трудоемкость производства снижается, а капиталоемкость, как правило, возрастает. Экономическая система должна выбирать способ производства, который позволяет получить от имеющихся ресурсов возможно большую отдачу.

3. ДЛЯ КОГО ПРОИЗВОДИТЬ? Предположим, что в экономической системе определены нужные продукты, распределены производственные ресурсы, подобраны наилучшие технологии и произведены готовые изделия. Как их распределить? В какой пропорции обменивать?

ЭС решают их по-разному. 

Альтернативная стоимость – польза или выгода, которую мы получили бы от самого лучшего из невыбранных вариантов.

Человек всегда сталкивается с ограниченностью и выбором, поэтому мы выбираем самое лучшее, а что осталось на 2-м месте – альтернативная стоимость.

Пример: У нас выбор: лыжи (прогулка), музей или подготовка к контрольной; если наши предпочтения – №1 – лыжи, 2 – музей, 3 – контрольная, то мы выберем прогулку и заплатим за наш выбор тем, что не пошли в музей, причем подготовку нельзя считать альтернативной стоимостью, так как она идет 2, а не 2 по выбору.

2. Линия производственных возможностей общества. Ее экономический смысл

ЛПВ – различие комбинации объемов любых двух производных товаров при данном объеме имеющихся ресурсах и данном уровне развития (технологии).

ЛПВ – графическая иллюстрация технологических возможностей общества и альтернативного выбора.

ЛПВ показывает max производительные возможности страны для производства.

Кривая производственных возможностей (КПВ) выражает зависимость между производством двух товаров A и B, которые можно представить как предметы потребления и средства производства. Кривая представляет простейшую модель выбора, с которой сталкиваются люди в экономической деятельности.

 Строится она при следующих допущениях: 1. Фиксированном количестве используемых ресурсов 2. Данном уровне технологии производства.

Точки пересечения кривой с осями означают крайние варианты выбора. Сама кривая представляет собой преодоление этих крайних вариантов. Каждая ее точка отражает комбинацию производства определенного количества товаров.

Если точка находится левее прямой, то это значит, что наличные ресурсы используются неполностью; правее – недостижимо при данных ресурсах и технологии. 

3. Основные проблемы экономики

Эти вопросы существовали всегда. Их сформулировал американец Самуэльсон.

ЧТО? Проблема выбора.

КАК? Проблема выбора технологии.

ДЛЯ КОГО? Вопрос распределения.

КОГДА? Выбор во времени. Меньше – колбасы, но больше – станков для колбас, чтобы потом больше колбасы. Вкладывание денег во имя будущего.

4. ПРОЦ

Стадии создания: ВВП: ПОРЦ.

В РЭ главная цель – прибыль; сигнал для фирм – цены на рынке.

Обмен товарами нужен для того, чтобы удовлетворить друг друга. Спекулянты способствуют удовлетворению населения, уравниванию цен. Богато то общество, которое удовлетворяет потребности. Раньше старейшины, Госплан распределяли, а при РЭ – спрос. Распределение = размещение ресурсов (аллокация).  

Лекция №3

ТЕМА: Координация выбора а различных хозяйственных системах

1. Понятие ХС

2. Права собственности

3. Рыночный и иерархический порядок

I. Понятие ХС

ХС – это особым образом упорядоченная система связи между производителями и потребителями материальных им нематериальных благ и услуг. 

Для того, чтобы осуществить свой выбор в мире ограниченных ресурсов, хозяйственный субъект должен располагать необходимой информацией о том, что, как и для кого производить.

Кто же осуществляет координацию выбора, реализуемого людьми в процессе их повседневной хозяйственной деятельности? Ведь каждый человек – неповторим, у каждого свои вкусы и предпочтения, свои представления о способах, которыми необходимо осуществлять производство и распределение благ.

ЭТ рассматривает 2 различных способа координации:

· Спонтанный. Информация, необходимая производителям и потребителям, передается  путем ценовых сигналов. Повышение или понижение цены ресурсов и произведенных с их помощью благ подсказывает хозяйственным агентам, в каком именно направлении нужно действовать, то есть что, как и для кого производить. Рынок – это и есть спонтанный порядок.

· Иерархия. Это – система приказов и поручений, идущая сверху вниз, от некоего Центра и непосредственному исполнителю (производителю). Иерархия основана не на ценовых сигналах, а на власти, персонифицированной в лице руководителя фирмы или центрального управляющего государственного органа.

В реальном мире наблюдаются сосуществование порядков и иерархий. Но от чего зависит сам факт той или иной организации общества? Для этого надо ввести новую категорию, которая используется экономической историей, а именно, «трансакционные издержки». Они связаны не с производством как таковым, а с сопутствующими ему затратами: поиск информации о ценах, о контрагентах хозяйственных сделок, издержки заключения хозяйственного договора, контроль за его исполнением и так далее => та или иная система будет функционировать как иерархия или как стихийный порядок во многом в зависимости от величины ТИ. Социализм и прогорел из-за высоких ТИ (Госплан). 

II. Права собственности как «правила игры» в хозяйственных системах.

Экономическая теория прав собственности – одна из наиболее известных теорий этого направления. Истоки? Р. Коуз, Алчиан.  

Своеобразие:

1. Оперируют не привычным понятием «собственность», а «право собственности». Не ресурс сам по себе является собственностью, а «пучок или доля прав по использованию ресурса» – вот что составляет собственность».

«Пучок прав»:

1. Право владения, тое есть право исключительного физического контроля над благами

2. Право использования, то есть право применения полезных свойств благ для себя

3. Право управления, то есть право решать, кто и как будет обеспечивать использование благ

4. Право на доход, то есть право обладать результатами использования благ  

5. Право суверена, то есть право на отчуждение, потребление, изменение или уничтожение блага

6. Право на безопасность, то есть право на защиту от экспроприации благ и от вреда со стороны внешней среды

7. Право на бессрочность обладания благом

8. Право на передачу благ в наследство

9. Запрет на использование способом, наносящим вред внешней среде

10. Право на ответственность в виде взыскания, то есть возможность взыскания блага в уплату долга

11. Право на остаточный характер, то есть право на существование процедур и институтов, обеспечивающих восстановление нарушенных правомочий

Права собственности понимаются «как санкционированные обществом поведенческие отношения между людьми», которые возникают в связи с существованием благ и касаются их использования. Эти отношения представляют нормы поведения по поводу благ, которые любое лицо должно соблюдать в своих взаимодействиях с другими людьми или же нести издержки из-за из несоблюдения. Иначе говоря, права собственности есть не что иное, как определенные «правила игры», принятые в обществе. Права собственности – это права контролировать использование определенных ресурсов и распределить возникающие при этом затраты и выгоды. Именно права собственности определяют, каким именно образом в обществе осуществляются процессы предложения и спроса.

Центральный момент отношений собственности становится их исключающий характер. Отношения собственности – это система исключений из доступа к материальным и нематериальным ресурсам. Отсутствие исключений из доступа к ресурсам означает, что они – ничьи, что они не принадлежат никому или что то же самое – всем. Такие ресурсы не составляют объекта собственности. По поводу их использования между людьми не возникают экономические, рыночные отношения.

С точки зрения авторов теории ПС, исключить других из свободного доступа к ресурсам означает специфицировать права собственности на них. Смысл спецификации – создать условия для приобретения прав собственности теми, кто ценит их выше, кто способен извлечь из них большую пользу => основная задача спецификации – изменение поведения хозяйствующих субъектов таким образом, чтобы они принимали наиболее эффективные решения. Ведь только на собственника падают в конечном счете все положительные и отрицательные результаты осуществляемой им деятельности. Поэтому он максимально заинтересован в полном их учете при принятии решений. Чем определеннее права собственности, тем сильнее стимул у хозяйствующего субъекта учитывать те выгоды или тот ущерб, которые его решения приносят другому лицу. Именно поэтому в процессе обмена прав собственности на те или иные блага будут переданы тому экономическому агенту, для кого они представляют наивысшую ценность. Тем самым обеспечивается эффективное распределение ресурсов, поскольку в ходе обмена производительного к более производительному использованию, от лиц, менее их ценящих – к лицам, ценящим их больше.

III.   Рыночный и иерархический порядок

Современная ХС запада – «смешанная экономика». Но все-таки их можно назвать капиталистическими: 1. Определяющий способ передачи информации в них является механизм ценовых сигналов, или спонтанный порядок 2. В ЧС находится преобладающая доля редких (ограниченных) ресурсов, главным из которых является капитал. Термин СЭ отражает то обстоятельство, что в чистом виде мы не наблюдаем ни спонтанного порядка, ни иерархии; ни правового режима ЧС, ни государственной собственности. Речь идет о некоем третьем пути. Причем если государство решит больше вмешиваться в экономику – рост ТА издержек => упадок экономики. 

Лекция №4

ТЕМА: Общая характеристика рыночной системы

1. Рынок и условия его возникновения

2. Экономические и неэкономические блага. Товар

3. Происхождение и сущность денег

4. Основные элементы рыночного механизма. Кривые спроса и предложения. Равновесие на рынке

I. Рынок и условия его возникновения

Рынок – децентрализованная система связи, между производителями и потребителями, основанная на механизме ценовых сигналов.

Цена подсказывает ЧТО, КАК производить?

Условия ВР:

1. ОРТ. Но этого мало, так как нет обмена на основе цен

2. Автономия производителя, экономическая обособленность. Laisser faire. Он сам решает, что производить, покупать. Наиболее адекватный режим – режим ЧС.

3. Сравнительные преимущества при производстве благ. Сапоги – платья – кому дороже, а кому и дешевле (мастерство, ткань) => выбор либо платьев либо сапог => обмен => рынок.

Существование трансакционных издержек определяет границы рынка. Пример: парикмахер на дому не может обеспечить себя.

Субъекты рынка:

· Домашнее хозяйство. Оно ведется с целью потребления благ

· Бизнес, фирма. Цель – прибыль

· Государство, правительство. Национальный оборот; закупка товаров у фирм

· Заграница (В рамках открытой экономики)

II. Экономические и неэкономические блага

Блага – средства для удовлетворения потребностей человека. 

Неэкономические блага – неограниченное количество.
Экономические блага – блага, имеющиеся в ограниченном количестве.
Товар не совсем благо. 

Товар – благо, произведенное специально для обмена.
Нереализованный товар – все равно товар / товарный запас.

III. Происхождение и сущность денег

Бартер – обмен одного товара на другой.

Бартерный обмен был раньше (мясо на овощ, на одежду), но в условиях, когда мало производителей, а если их много, то мы можем не знать, где находится нужный производитель => бартер становится перегруженным трансакционными издержками.

Выработали ликвидный (легко реализуемый) товар, который почти везде меняли (Русь – шкурки, кочевники – бараны) => постепенно везде золото, драгоценные камни сменили все, а в XIX веке – золото.

Деньги – абсолютно ликвидное средство обмена. Деньги примут везде и любой.

Чем более ликвидно какое либо благо, тем больше оно похоже на деньги.

Почему выиграло золото и серебро, а не бараны:

· сохраняемость

· высокая ценность в маленьком объеме (портативность)

· однокачественность (если поделить золото, то качество не меняется, а барана нельзя рубить). Жемчуг тоже не разрубишь, иначе цена упадет в несколько раз

· относительная редкость драгоценных металлов

1914 – золото перестало быть деньгами. Между войнами попытались восстановить эту систему, но безуспешно, то есть золото перестало выполнять присущие ему функции.

Деньги уменьшают трансакционные издержки.

IV. Спрос. Предложение. Конкуренция

Спрос – подразумевается платежеспособный спрос.

Предложение – количество товара, которое имеется в продаже при данной цене.

Конкуренция – соперничество между субъектами рынка за наиболее выгодные условия производства и сбыта. 

Закон спроса – это отрицательная зависимость между ценой и величиной спроса. 

Независимая переменная – цена, зависимая – спрос.

Факторы, изменяющие спрос:

· мода

· вкус

· инфляционное ожидание

· изменение цен на взаимозаменяемые товары (субституты), взаимодополняемые (комплемент)

1. Кривая спроса. Факторы, влияющие на спрос

Экономистов интересует величина спроса на товар не одного человека, а всех жителей населенного пункта или территории за определенное время, а чтобы измерить ее, необходимо вычислить общую величину спроса всех потребителей при всех возможных ценах. Результаты этого подсчета можно представить на таблице или графике. Полученную зависимость принято называть функцией спроса, таблицу – шкалой спроса, а график – кривой спроса (D – demand, P – price, Q – quantity). 

Кривая спроса показывает, как изменяется величина спроса на товар или услугу при изменении цены, но величина спроса может измениться даже если цены останутся такими же (скажут, что от картофеля орган один длиннее – рост величины спроса). Спрос на товар возрос, упал, изменился. 

Смещение кривой спроса происходит и из-за изменения доходов населения. Когда доход падает, то спрос падает и наоборот. Такие товары экономисты называют нормальными товарами. Но может получиться так, что при увеличении дохода спрос падает и наоборот: человек с низкой зарплатой пьет кофейный напиток, пусть даже очень качественный, а при изменении дохода – он начал покупать кофе. Такие товары – товары низшей категории. К ним также относят обычные товары (хлеб, картошка), например – при снижении доходов люди ограничивают себя в мясе и фруктах, но налегают на хлеб.

Среди товаров низшей категории есть и такие, величина спроса на которые растет с увеличением цены. Пример: в Ирландии из-за неурожая  картофеля возросла цены на него, и казалось, что ирландцы переключаться на мясо, хлеб и др., то есть эффект замещения должен привести к падению величины спроса, но картофель даже после подорожания остался самым дешевым, а доход ирландцев понизился из-за подорожания => меньше спроса на мясо, на больше – на картофель. Такой парадокс назвали в честь английского статистика, его открывшего – блага Гиффена.

Спрос на другие товары зависит от ситуации на рынке товаров. Пример: если цена на салат возрастет, а на капусту останется без изменения, то потребители перейдут на салат из капусты и кривая спроса сдвинется вправо – товары заменители. 

Есть и такие товары, на которые спрос растет одновременно. Пример: если цена на лыжи снизится, то увеличиться спрос на зимнюю одежду – дополняющие товары.

Итак, сдвиг спроса может произойти в результате:

1. Изменение вкуса потребителя

2. Изменение доходов потребителей
3. Изменение ситуации (спроса, предложения, цены) на рынке заменителей или дополняющих товаров
Закон предложения – это положительная зависимость.
Факторы:

· налоги

· цены на ресурсы

1. Предложение. Величина предложения. Закон предложения

Если для покупателей цена определяет величину спроса на товар или услуг, то для производителей она определяет величину предложения.

Величина предложения – количество товара, которое будет предложено для продажи при данной цене в данный период.

Закон предложения – чем выше цена товара, тем больше величина предложения; чем ниже цена товара, тем меньше величина его предложения.

Причины, почему действует закон предложения:

1. По возросшей цене производители захотят дать больше изделий

2. Эффект нового продавца. Допустим, что у производителей (некоторых) издержки превышали цену товара, а когда цена стала больше издержек, то он хочет уже производить этот новый товар.

Если равновесие нарушается случайно (стихия), то рынок исправит его со временем (важнейшая идея классической и неоклассической школ).

Фон Хайк: «Рынок не производит предметы, а передает информацию».

1. Эластичность предложения. Равновесная рыночная цена

Эластичность предложения – показатель, измеряющий, насколько изменения цены товара влияют на величину его предложения. Эластичность предложения равна отношению процентного изменения величины предложения товара к процентному изменению его цены.

Пример эластичности предложения:
Власти хотят привлечь на работу дворников => увеличивают зарплату на 100р. => много пенсионеры пойдут работать, пожертвовав досугом, которого и так много.

Пример неэластичности предложения:

А если власти за те же 100 р. хотят привлечь врачей в местную больницу, то может не получиться, так как издержки для возможных претендентов на эту должность будут слишком высоки и не окупятся дополнительными 100 р. в месяц. Врачи, у которых есть хорошо оплачиваемая работа в этом городе не захотят ее менять; для иногородних – трудности с поездками на работу; представители других профессий не захотят переквалифицироваться и изучить медицину для того, чтобы занять место врача в городской больнице.

Равновесная рыночная цена.

Надо совместить кривые спроса и предложения.

Пусть вначале продавцы запросят цену 8,5 р. (очень много!) => большая величина предложения, но очень маленькая величина спроса => будет продано 200 кг. из 1350 кг., предлагаемых на рынке. Продавцам придется понизить цены, причем многие уйдут с рынка, так как издержки превысят цену.

Пусть цена стала 2,5 р. за 1 кг => больше спроса, но меньше предложения => «дефицит». Тогда продавцы повысят цены, что приведет к новым продавцам и росту предложения.

Если цена 4,5 р. => каждый, кто хочет купить картофель по такой цене его купит, а каждый продавец – продаст => ни избытка, ни дефицита.

Равновесная цена – цена, при которой величина спроса равняется величине предложения.

Но достижение РЦ не означает, что каждый сможет купить (бомж) или продать (издержки > цена). Прост РЦ более устойчивая и может держаться до тех пор, пока не сдвинутся кривые спроса и предложения.

Лекция №5

1. Основные типы рыночных структур. Совершенная и несовершенная конкуренция

2. Спрос и убывающая предельная полезность

3. Понятие эластичности в экономической теории

I. Классификация рыночных структур

Совершенная конкуренция: (признаки)

1. На рынке действует очень большое число товаропроизводителей

2. Все товаропроизводители выпускают одну и ту же продукцию

3. Отсутствие ценовой дискриминации (одна цена на один продукт)

4. Полная мобильность всех ресурсов

5. Абсолютная информированность

Совершенная конкуренция > монопольная конкуренция > монополия > олигополия

Малые фирмы >>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>> большие  

Монополия в широком смысле – это такая модель организации рынка, при которой число продавцов становится столь малым, что каждый продавец уже в состоянии оказать влияние на общий объем предложения, а потому и на цену продаваемого товара; монополия в узком смысле – это фирма, которая не имеет конкурентов.

Монополист производит уникальный продукт, для которого нет заменителя. Монополист не совсем свободен в назначении цен и накоплении прибыли, его единственное преимущество – привилегия назначения цены своего продукта на рынке, поскольку там нет продуктов-заменителей, похожих на его продукт.

Модель олигополии рассматривается как ряд небольших монополий.

Типы:

· чистая. Фирмы, производящие однородный товар (цемент, нефть, сталь)

· дифференцированная. Фирмы, производящие Д продукцию (авто, станки, оборудование). Конкуренция на таком рынке в основном не ценовая, а ориентирована на рекламу, фасон, стиль, качество продукта. Когда одна из фирм меняет цену, то результат ощущается на всей промышленности, поскольку все другие фирмы обязаны следовать ее примеру, чтобы продолжать торговать своим продуктом.  

Цены  задает рынок, так как производитель производит слишком мало товара. Рыночная власть  - способность влиять на цены.

Чистая монополия – нет близких товарозаменителей.

При монополии – много производителей, но в совершенной конкуренции продукция дифференцированы (реклама, этикетки, обслуживание).

Конкуренция

Конкуренция – столкновение, состязание интересов различных экономических агентов.
1. Совершенная – легче выйти на рынок; множество мелких производителей; однородность продаваемой продукции; никто не оказывает воздействие на цену

2. Несовершенная - > монополия > олигополия

3. Ценовая, неценовая

Для того, чтобы выиграть в процессе конкуренции следует снижать затраты на производство товара.

ДЛЯ КОГО? – зависит от доходов потенциальных, (возможных) потребителей, обуславливается соотношением спроса и предложения на рынках факторов производства (рынок труда, капитал, земли)

Цена фактора производства (труд) – зарплата.

II. Спрос и убывающая предельная полезность

Середина XIX века введена категория полезности, а потом австрийцы разработали теорию экономической полезности. 

Полезность – наше суждение об этом товаре.

Предельная полезность – добавочная полезность, прибавляемая каждой последней порцией товара.

Закон убывающей предельной полезности: по мере увеличения количества потребляемого товара его предельная полезность имеет тенденцию к сокращению.
Величина ПП зависит от количества данного товара и степени потребности в нем.

Чем больше благо, тем ПП меньше.

В определенный период времени ПП падает.

Свойства:

1. Большая часть потребностей человека рано или поздно насыщается, то есть постепенно удовлетворяется по мере того, как используется благо.

2. Переход от неполного удовлетворения потребности к ее полному удовлетворению происходит не внезапно, а через более или менее многочисленные ступени.

Так, если для голодного человека первая небольшая порция еды будет иметь наибольшую полезность, то по мере утоления голода каждая последующая порция еды будет иметь все меньшую полезность. 

III. Эластичность спроса

Эластичность – изменение одной переменной величины в ответ на изменение другой, взятое по модулю, выраженное в процентном отношении.

Эластичность спроса – изменение количества спроса, отнесенное к % изменению количества цены.

Эластичность спроса – показатель, измеряющий, насколько изменения цены товара влияют на величину спроса на него. Эластичность спроса равна отношению процентного изменения величины спроса на товар к процентному изменению цены этого товара.

Степень эластичности спроса – то, в какой мере объем спроса на рынке возрастает при данном снижении цены или сокращается при данном повышении цены. Показывает, на сколько процентов меняется размер спроса на товар в результате изменения цены на один процент.
Приблизительное значение этого параметра можно вычислить по формуле:

E = q2 – q1       p2 – p1

                q1                     p1

E – эластичность спроса, p1 – прежняя цена, p2 – новая цена; q1 – величина спроса при прежней цене, q2 – величина спроса при новой цене.

Согласно закону спроса, изменение цены и величины будут иметь разные знаки => E должна быть отрицательной, но обычно экономисты берут модуль этого показателя.

При Е = 1 – изменение цены на 5% вызывает изменение спроса на те же 5%. – единичная.

Если Е > 1, то есть величина спроса меняется быстрее, чем цена, то спрос на данный товар эластичен.

Если Е < 1, то есть величина спроса меняется медленнее, чем цена, то спрос неэластичен. 

При разной исходной цене на один и тот же товар показатель эластичности – разный: пример: - если цена на модную шубу сократится с 10000 р. до 9000 р. (на 10%), то реакция покупателей, вероятно, будет большая, а если начальная цена – 3000 р. и уменьшить на 10%, то реакция будет меньше.

Товары с эластичным спросом:

1. Предметы роскоши (шампанское, драгоценности, деликатесы)

2. Товары, стоимость которых ощутима для семейного бюджета (мебель, телевизор)

3. Легкозаменяемые товары (мясо, фрукты)

Товары с неэластичным спросом:

1. Предметы первой необходимости (лекарства, обувь, электричество, телефон)

2. Товары, стоимость которых незначительна для семейного бюджета (карандаш, зубная щетка)

3. Труднозаменяемые товары (электрические лампочки, бензин, билет на интересный концерт)

С эластичностью спроса сталкивается каждая фирма, которая собирается изменить цену. Пример: владелец кафе решает изменить цену на кофе; ответ на этот вопрос зависит от эластичности спроса на кофе в этом кафе; если это кафе – единственное в округе, то спрос неэластичен и умеренное повышение цены поведет к относительно меньшему падению величины спроса на кофе и окажется экономически оправданным, то есть владелец кафе выиграет на повышении цены больше, чем он потеряет на сокращении величины спроса, - его выручка возрастет (p2q2>p1q1, где p1 и q1 – цена и величина спроса до удорожания, а p2, q2 – после удорожания).     ======( если фирма повышает цену на товар, то ей хочется, чтобы спрос на него был как можно менее эластичным; для этого ему надо сделать так, чтобы покупатель не мог обходиться без этого товара, то есть воспитывать преданность изделиям этой фирмы, ее торговой марке. Но если фирма хочет выиграть на снижении цены, то нужна эластичность спроса.

Лекция №6

ТЕМА: Механизм рынка совершенной конкуренции

1. Понятие ценополучателя

2. Издержки фирм

3. Валовой и предельный доход фирмы

4. Условие равновесия фирмы

5. Излишек потребителя, излишек производителя и взаимовыгодность обмена

I. Понятие ценополучателя

Фирма должна приспособиться к цене, сложившейся на рынке СК.

II. Издержки фирм

Затраты на производство зависят от объема производства; а поскольку определяющим для рост производительности труда является снижение затрат на производство, рассмотрим механизм их  формирования подробнее.

Затраты фирмы на производство: постоянные и переменные.
Альтернативные издержки – альтернативная стоимость (ценность) ресурсов при наилучшем альтернативном варианте их применения.

Постоянные издержки (FC) (накладные или фиксированные) – расходы, величина которых не зависит от объема производства: рента, налог на недвижимость, проценты по займам, административные расходы.

Переменные издержки (VC) фирмы прямо зависят от объема производства – расходы на энергию, сырье, сдельная плата труда.

Сумма постоянных и переменных образует совокупные издержки производства.

Средние постоянные издержки уменьшаются (на единицу товара) по мере увеличения объема производства.

По мере роста объема производства переменные издержки сначала уменьшаются, а потом увеличиваются под действием закона убывающей отдачи. И когда издержки = прибыли, то дальше наращивать производство экономически бессмысленно.

Сырье
100

Освещение
100

Зарплата
20


320

Допустим, что валовая выручка = 400 рублей.

Бухгалтерские издержки = 400 – 320 = 80 рублей.

Неявные издержки = упущенная заработная плата = 60 рублей

                                 = упущенный процент = 20 рублей

Экономические издержки = 60 + 20 + 320 = 400 рублей

Экономическая прибыль = 400 – 400 = 0 рублей

Экономическая прибыль – разница между валовой выручкой и экономическими издержками

Валовые издержки (TC) – сумма постоянных и переменных издержек при каждом конкурентном уровне производства.
Удельные издержки (АС) – издержки на единицу продукции. АС = ТС:Q
Предельные издержки – разница между ТСn – TCn-1  

III. Валовой и предельный доход

Средний доход – доход от единицы продукции.

Валовой доход – доход от реализации всего товара.

Предельный доход – дополнение к валовому доходу, то есть добавочный доход, который является  результатом продажи. При СК предельный доход есть это увеличение валового дохода, так как цен не изменяется.

IV. Равновесие фирмы

MR = MC = P. Рисунки нужны для понимания сути.

V. Излишек производителя

Излишек потребителя – разница между тем, что я плачу и тем, что я был готов максимально платить. В условиях СК цены снижаются => излишек увеличивается.

Излишек производителя – разница между рыночной ценой, по которой продает продукцию и той минимальной ценой, по которой он готов бы был продать свою продукцию.

Нужен рисунок. 

Лекция №7

ТЕМА: Механизм рынка несовершенной конкуренции

1. Основные типы рыночных структур несовершенной конкуренции

2. Цена предельной и валовой доход в условиях НК

3. Максимизация прибыли в условиях чистой монополии. Индекс Лернера

4. Ценовая дискриминация

5. Олигополистическая структура рынка

6. Антимонопольное урегулирование

Модели НК нужно определять по особым критериям.

Типы:

1. Чистая, абсолютная монополия

2. Дуополия

3. Олигополия

I. Основные типы рыночных структур несовершенной конкуренции

Формы конкуренции
Признаки, определяющие форму конкуренции
Степень контроля

Совершенная 
1. Множество фирм

2. Полная однородность производимой продукции

3. Отсутствие ограничений для межотраслевого перелива капитала

4. Полная информация, то есть совершенное знание рынка потребителями и производителями
Отсутствие контроля над ценами

Несовершенная

Монополия
1. Данный продукт производится только одной фирмой (отрасль состоит из одной фирмы)

2. Товар не имеет субститутов (почти)

3. Входные барьеры – большие:

· владеют почти всеми ресурсами

· эффект масштаба

· мафия
Чистый монополист полностью контролирует цену

Дуополия
1. Производство данного вида продукции сосредоточено на двух фирмах

2. Продукция однородна

3. ВБ – высокие
Контроль над ценой – полный (почти). Фирмы чаще просто договариваются о цене

Олигополия
1. До 10 фирм

2. В основном продукция однородная

3. ВБ - высокие


Контроль над ценой – частичный

Монополистическая конкуренция с дифференциацией продукта
1. Множество производителей

2. Много действительных или воображаемых различий в продукции

3. ВБ - низкие
Контроль над ценой – слабый

Естественная монополия – когда производство осуществляется с наименьшими издержками 1-й фирмой в отрасли.  

Критерии:

1. Количество фирм в отрасли

2. Характер продукции

3. Входные барьеры в отрасли

4. Контроль над ценой

Входные барьеры – препятствия, которые затрудняют вхождение в отрасль других фирм «старожил».

Виды ВБ:

· Правительство наделяет фирму исключительными правами (выдача правительственной лицензии на определенный вид деятельности, например, почтовая служба, кабельное телевидение, транспортные услуги). Многие из такого рода барьеров тесно связаны с деятельностью естественных монополий

· Собственность на невоспроизводимые и редкие ресурсы. Классический пример – власть компании «Де Бирс» на рынке алмазов. К этому же типу барьеров относится и обладание уникальными человеческими дарованиями (выдающиеся артисты, спортсмены и т. п. Все они – монополисты в своей специфической сфере деятельности).

· Авторские права и патенты. Фирма, чья деятельность защищена патентом, обладает исключительным правом на продажу лицензий, а это дает ей монопольные преимущества. Нередко такой тип монополии называется закрытой монополией, в отличие от открытой монополии, не имеющей защиты от конкуренции в виде патентов, авторских прав или преимуществ естественной конкуренции

· Эффект масштаба, позволяющий снижать издержки и вместе с тем наращивать объем выпуска продукции. Так, на рынок автомобилестроения нелегко войти новым фирмам, не обладающим значительными капиталами для создания крупномасштабного производства. Естественная монополия – это, в сущности, крайний случай экономии на издержках, обусловленной эффектом масштаба, когда в отрасли функционирует только одна фирма

· Вступлению в отрасль могут препятствовать и нелегальные методы борьбы с новыми потенциальными конкурентами, вплоть до угрозы физического принуждения (мафиозные структуры).     

II. Цена, предельный доход и валовой доход в условиях несовершенной конкуренции

При совершенной конкуренции MC=MR=P. Поведение на рынке монополиста будет точно также определяться динамикой предельного дохода и предельных издержек. Почему? Потому, что каждая дополнительная единица продукции добавляет некую величину к валовому доходу и одновременно – к валовым издержкам. Эти некие величины – предельный доход и предельные издержки.  

Предельный доход – это дополнительный доход от продажи дополнительной единицы товара.  MR = TCn – TCn-1. 

Пока разность между ПД и ПИ положительна, фирма расширяет свое производство.

Прибыль – это разница между валовым доходом и валовыми издержками.
В условиях несовершенной конкуренции предельный доход меньше цены.  Для того, чтобы продать дополнительную единицу продукции, несовершенный конкурент снижает цену. Это понижение дает ему некий выигрыш, но одновременно приносит и определенные потери (в отличие от совершенной конкуренции).  Что это за потери? Дело в том, что, продав, например, 3-ю единицу за 37 долларов, производитель снизил тем самым и цену каждой из предыдущих единиц продукции (с 41 до 39 и с 39 до 37 долларов). Следовательно, теперь все покупатели платят более низкую цену, включая и  тех, кто купил бы товары и за 41, и 39 грина. Убыток на предшествующих единицах будет равен 4 долларам (2 доллара x 2). Этот убыток и вычитается из цены в 37 долларов и получается предельный доход – 33 доллара.

Валовой доход = P x Q.

III. Максимизация прибыли в условиях чистой монополии

Поведение на рынке фирмы-монополиста будет также определяться динамикой предельного дохода и предельных издержек. Почему? Потому что каждая дополнительная единица продукции добавляет некую величину к валовому доходу и одновременно – к валовым издержкам. Эти некие величины – предельный доход и предельные издержки. Фирма должна все время сопоставлять эти две величины. Пока разность между MR и MC положительна, фирма расширяет свое производство. 

Прибыль – разница между валовым доходом и валовыми издержками. 

Если MR = MC, то объем прибыли фирмы будет максимальным. 
(MC=MR)<AC<P. Максимум прибыли можно определить, сравнивая TR и TC при различных объемах выпуска продукции; тот же результат получится, если сравнивать MR и MC. Другими словами, максимум различия между TR и TC (максимум прибыли) будет наблюдаться при равенстве MR и MC. Оба метода определения максимума прибыли равноценны и дают одинаковый результат.

Монополист, стремящийся максимизировать прибыль всегда действует на эластичном участке кривой спроса, поскольку только при коэффициенте эластичности, большем единицы (Е>1), предельный доход положителен.

Индекс Лернера: L = (P – MC)/P.

IV. Ценовая дискриминация

ЦД – практика установления разных цен на различные единицы одного и того же продукта, не оправданная никакими различиями в издержках.

Смысл ЦД – стремление монополиста присвоить себе излишек потребителя и тем самым максимизировать свою прибыль. В зависимости от того, в какой степени ему это удается Д подразделяется на три вида:

1. Ценовая дискриминация первой степени, или совершенная дискриминация. Монополист продает каждую единицу товара каждому покупателю по его резервированной цене, то есть максимальной цене, которую потребитель согласен заплатить за данную единицу товара. Это означает, что весь излишек потребителя присваивается монополистом, а кривая предельного дохода совпадает с кривой спроса на его продукцию. Предельный доход от продажи дополнительной единицы продукции будет равен ее цене, как и в условиях совершенной конкуренции. В результате прибыль монополиста возрастет на величину, равную излишку потребителя (затененная область). Можно сказать, что такая степень ЦД – «голубая мечта монополиста», + надо обладать проницательностью, чтобы понять, сколько покупатель готов выложить за этот вид продукции.

2. ЦД второй степени. Ценовая политика, суть которой заключается в установлении различных цен в зависимости от количества покупаемой продукции. При покупке большего количества товаров потребителю устанавливают более низкую цену за каждый экземпляр товара. Другой пример: разные тарифы на метро в зависимости от количества поездок. Очень часто ЦД2 выступает в качестве скидок.

3. ЦД третьей степени. Ситуация, когда монополист продает свои товары разным группам покупателей с различной эластичностью спроса по цене. Здесь происходит не разделение цен спроса на отдельные экземпляры или объемы товаров, а сегментация рынка, то есть разделение покупателей на группы в зависимости от их покупательской способности. Монополист создает, проще говоря, «дорогой» и «дешевый» рынки. На «дорогом» рынке спрос низкоэластичен, что позволяет монополии увеличить выручку за счет повышения цены, а на «дешевом» – высокоэластичен, что дает возможность увеличить общую выручку за счет продажи большего количества продукции по более низким ценам. Самая сложная проблема – отделить надежно один рынок от другого.

V. Олигополистическая структура рынка

Олигополия – это тип рынка несовершенной конкуренции, характеризующийся присутствием на рынке товара нескольких производителей. Олигополист, в отличие от совершенного конкурента, обладает  определенной властью над ценой, но его власть, по сравнению с монополистом, ограничена количеством производителей, поделивших рынок между собой.

Если 2 участника – дуополия. 
В экономике стран с развитым рынком преобладает  именно олигополистический тип производства, что особенно характерно для обрабатывающей промышленности. Либо весь рынок поделен между несколькими производителями, либо часть рынка делят крупные фирмы, а остальное рыночное пространство занимает множество мелких производителей (монополистических конкурентов).

Концентрация производства  в различных отраслях неодинакова. Чем меньше  производителей делят рынок между собой, тем выше степень монополистической власти в отрасли.

Для прогнозирования монополистического поведения фирм в отрасли рассчитывается индекс Герфиндаля (Herfindall index). Показывает степень концентрации рынка и вычисляется посредством суммирования квадратов рыночных долей каждой фирмы в отрасли: Н = S12+S22+…+S32, где Н – индекс Герфиндаля; S – доли фирм на рынке, которые суммируются в порядке убывания и определяются в процентах как отношение объема поставок фирмы к объему всего рынка. Индекси реагирует как на рыночную долю каждой фирмы, так и на количество фирм в отрасли.   1800 и выше – признак высокой концентрации.

Конкуренция носит преимущественно неценовой характер. Неценовая конкуренция основана на привлечении потребителя не с помощью снижения цены, а за счет других факторов: улучшения качества товаров, рекламы, послепродажного технического обслуживания и т. п.

От чего зависит количество олигополистов на рынке?:

1. Технология, которая определяет минимальный масштаб производства. Если технология производства в отрасли такова, что положительный эффект масштаба (то есть постепенное снижение долгосрочных средних издержек по мере наращивания выпуска) сохраняется при гораздо большем объеме выпуска, чем в условиях конкурентного производства, но все же меньшем, чем в условиях монополии, то эта отрасль олигополистическая. Спрос на продукцию данной отрасли смогут удовлетворить несколько фирм совместно. При такой технология продукция большого  числа мелких фирм была бы слишком дорогой и убыточной. Размер мелкой фирмы не позволит использовать эффект масштаба и понизить средние издержки до уровня, приносящего прибыль. В то же время, может быть неэффективным и слишком малое количество крупных фирм в отрасли. Для удовлетворения общего спроса они должны будут расширить объем производства за пределы оптимального. В результате крупные фирмы столкнутся с отрицательным эффектом масштаба (когда расширения выпуска повысит средние издержки), что также приведет к убыткам. Эффект масштаба является естественным барьером для вступления в отрасль.
2. Патентование и лицензирование, контроль над ресурсами, а также крупные финансовые расходы на рекламу.
3. Поведенческие барьеры. Олигополисты могут агрессивно отреагировать на появление новых фирм: вступить в сговор, обрушить цены и т. д.

При олигополии фирмы в отрасли зависят друг от друга. При небольшом количестве производителей в отрасли фирме-олигополисту необходимо планировать свою стратегию с учетом поведения остальных участников рынка. Ведь размер ее прибыли зависит от объемов выпуска и цен, установленных другими олигополистами. Например, если ФО произведет слишком мало продукции, то цены на нее будут выше, чем у других участников О рынка. Если наоборот, то это может вызвать агрессивную реакцию других олигополистов. Таким образом, ценовое поведение олигополистов сковано взаимозависимостью. 

Аналогичные ситуации исследуются в теории игр. Поведение участников команды, которые должны принять наилучшее для всех решение, но не имеют возможности договориться, называется кооперативным. Наиболее простая матричная модель (платежная матрица), с помощью которой исследуются некооперативное поведение, называется «дилеммой заключенного». В данной ситуации Парето-эффективное решение максимизирует полезность обеих сторон. Равновесие по Нэшу – ни один из игроков не может увеличить свой выигрыш, в одностороннем порядке меняя свое решение, другими словами равновесие по Нэшу – это ситуация, когда стратегия каждого из игроков является наилучшей реакцией на действия другого игрока. Подобная ситуация и на рынке олигополии. Допустим, рынок разделен на «Венеру» и «Аполлон»; они могут сговориться, выпускать поменьше с ценами побольше и получать максимум прибыли – по 100 рублей., но ведь они прежде всего конкуренты и у каждой есть искушение нарушить негласный договор: вопреки ожиданиям соперника понизить цены и захватить часть его рынка, сорвав еще большую прибыль в 130 рублей, тогда прибыль соперника сократится до 10 рублей. Пытаясь обойти соперника, каждый игрок выберет низкие цены, и обе фирмы получат прибыль по 70 рублей вместо вожделенных 130.  
70;70
130;10

10;130
100;100

Устойчивость равновесия сохраняется до тех пор, пока у олигополистов не появится стимулов к изменению выпуска.

«Ломаная кривая». Конкуренты не реагируют, когда цена опускается ниже текущей и наоборот. 

VI. Антимонопольное урегулирование 

При всех неоспоримых достоинствах совершенной конкуренции у нее есть существенный недостаток: спонтанное развитие рыночных процессов может сопровождаться монополизацией тех или иных сфер хозяйственной жизни. Совершенная конкуренция, будучи «предоставленная» сама себе, превращается в конкуренцию несовершенную => под удар ставится экономическая демократия + политическая, поэтому в конце XIX века в развитых странах осознан борьба против монополий.

Монополия – власть над ценой, которая может базироваться на концентрации рынка, тайных и неявных соглашениях о разделе рынков и уровне цен, создание искусственных дефицитов и др. Антимонопольное законодательство призвано не допустить разрушительной для эффективности экономики ограничительной практики (действия, направленные на ограничение конкуренции на рынке).

Наиболее разработанное – АМЗ США, которое базируется на трех китах:

1. Закон Шермана (1890). Запрещение тайной монополизации торговли, единоличного контроля в той или иной отрасли, сговор о ценах

2. Закон Клейтона (1914). Запрещение ограничительной деловой практики в области сбыта, ЦД (когда это требуется спецификой текущей конкуренции), определенных видов слияний

3. Закон Робинсона-Пэтмэна (1936).  Запрет на ограничительную деловую практику в области торговли: «ножницы цен», ценовая дискриминация и т. д.

4. В 1950 – поправка к закону Клейтона – поправка Селлера-Кефовера: уточнялось понятие незаконного слияния: запрет слияния  путем скупки активов + запрет на вертикальное слияние (производство – сбыт).

Но как определить все это? Ведь можно снизить цены, если у тебя издержки стали меньше, а? Надо руководствоваться 2-мя принципами: 1. Закон 2. «Принцип разумности» (только неразумное ограничение торговли подпадают под закон Шермана). Но что считать неразумным ограничением?

Важно, чтобы государство было всегда наготове и пресекать монополию разумно, тем самым не ограничив конкуренцию!!!

Лекция №8

ТЕМА: Теория фирмы и организационные формы бизнеса

1. Понятие фирмы

2. Типы ресурсов, или активов. Фирма как особая форма организации контрактов

3. Организационные формы бизнеса, преимущества и недостатки

I. Понятие фирмы

Технологический подход

На базе неоклассических взглядов на микроэкономические процессы. Он же – функциональный. Основа – представление о том, что всегда есть возможность определить функцию, выражающую максимальный объем выпуска при заданном уровне развития техники и технологии, при всех возможных комбинациях факторов производства, имеющихся в наличии. Такая функция – производственная. С ее помощью – определить пропорцию между отдельными ресурсами, когда достигается оптимальный объем производства с точки зрения соотношения затрат и выпуска.

Центральная проблема – определить границы, размер фирмы.

В соответствии с эффектом  экономии на масштабах производства оптимальным размером фирмы можно считать тот, до достижения которого не происходит резкого роста переменных издержек фирмы, то есть положительный эффект экономии на масштабе производства используется полностью.

Институциональный подход

Берет свое начало со статьи Р. Коуза «Природа фирмы» - 1937 год. Потом – Алчиян, Демсец, Норт, Саймон. 

В соответствии с ИП центральной проблемой изучения фирмы становятся не условия максимизации прибыли, а объяснение феномена возникновения фирмы, закономерностей ее дальнейшего развития и, в конечном итоге, исчезновения. 
Происхождение фирмы. Представим экономику, где каждый индивид – самостоятельно занимается производством благ; тогда, вступая в отношения с другими лицами в процессе осуществления обмена, нам, как экономическим агентам, просто нужно предусмотреть защиту всех наших интересов путем заключения соответствующего контракта. Но каждая обменная сделка заключается в нашей модели экономики только после проведения переговоров о порядке передачи блага, его цене и т. д., то есть все наши хозяйственные субъекты, производя блага, договариваются в индивидуальном порядке о поставке сырья, оборудования и продаже конечной продукции. Но при таких условиях большая часть времени будет потрачена именно на переговоры!!! Величина ТИ при таком способе производства благ – огромна!!! => рыночный механизм оказывается весьма дорогостоящим способом координации хозяйственной деятельности. А фирма в свое построении иерархична, то есть там заранее созданы правила поведения (трудовое законодательство), а в таких условиях у нас отпадает потребность в заключении контрактов, так как все мы действуем в рамках единой иерархической единицы – фирмы.

Коуз предложил рассматривать фирму и рынок как альтернативные способы экономической организации. => выбор стоит так: определить, каким образом дешевле осуществлять трансакции: путем создания фирмы или посредством рыночного механизма. 

Внутри фирмы тоже существую ТИ (административные, бюрократические, измерения функций, защита прав).

 В неоинституциональной теории фирмы  рассматривается и проблема «принципал – агент», непосредственно связанная с теорией трансакционных издержек. Принципал – собственник ресурсов, агент – субъект, который наделяется принципалом правом пользования ресурсами. Агент представляет интересы принципала за определенную плату (менеджер, арендатор). Агент обладает большей информацией, чем П => П не может достаточно контролировать действия агента => у А – стимулы к оппортунистическому поведению и использованию своих правомочий исключительно в собственных интересах. Агенту незачем прилагать сверхусилия, рисковать, ведь плата – стабильна. Отрыв функции собственника от функции управляющего порождает так называемое отлынивание, то есть оппортунистическое поведение ex post (после заключения договора о найме). 

Фирма – это структура деятельности, направленная на поиск наиболее выгодного способа производства в условиях неопределенности.

Именно неопределенность, возникающая ввиду существования асимметричной информации в условиях рыночного хозяйства, порождает, выражаясь образно, желание индивидов искать спасения от высоких волн трансакционных издержек в океане спонтанного порядка на островах иерархий, то есть фирм.

II. Типы ресурсов, или активов.  Фирма как особая форма организации контрактов

Неоинституциональная теория (Уильямсон) предлагает еще более глубокое погружение в сущность экономической природы фирмы. Для выяснения природы нам необходимо ввести в анализ, наряду с известными (оппортунистическое поведение), и новые категории: специфичность активов (ресурсов) и типы контрактов.
Ситуация неопределенности и постоянное столкновение взаимных интересов субъектов рынка порождают их оппортунистическое поведение. Эта модель поведения характеризуется стремлением агентов максимизировать прибыль вне зависимости от возможного ущемления прав партнеров и нарушения принципов деловой этики. =>, вступая в договорные отношения с другими субъектами рынка, необходимо предусмотреть механизм защиты своих прав от подобных посягательств. Можно сказать, что фирма возникает и как реакция на оппортунистическое поведение экономических агентов, от которого несвободен рыночный механизм.                

Объединяя свои усилия в стремлении минимизировать ТИ, экономические агенты соединяют имеющиеся у них активы в рамках фирмы. Актив – это объект собственности, имеющий денежную оценку. Активы могут быть физическими (машины, оборудование), финансовыми (акции, облигации и другие ценные бумаги), нематериальными (авторские права, «человеческий капитал»).

Типы активов:

· Общие активы, для которых характерна равная оценка их ценности как для фирмы, так и для рынка – бензин стандартной марки

· Специфические активы – для внутреннего использования оцениваются фирмой выше, чем на рынке – навыки программиста

· Интерспецифические – уникальные, взаимодополняемые только в рамках данной фирмы, а вне фирмы они даже не найти рыночной оценки, поскольку являются неотъемлемой составляющей других активов фирмы, они как бы «созданы друг для друга»: Panasonic – Matsushita.
Все отношения владельцев активов по поводу их обмена или использования регулируются контрактами. 

Контракт – это соглашение по поводу обмена между экономическими агентами, специфицирующее права и обязанности сторон. В основе классификации контрактов лежат                 4 характеристики:

· Устойчивость экономических связей между сторонами (разовые, периодические или непрерывные сделки)
· Степень неопределенности (низкая или высокая)
· Типы активов, или ресурсов (общие, С или ИС)
· Наличие (или отсутствие) гарантий выполнения сторонами своих обязательств
В соответствии с этими параметрами – 3 типа контрактов:  

· Классический контракт (рыночное управление). Предполагает, что сделки между экономическими агентами носят разовый характер и ввиду низкой степени неопределенности все аспекты отношений могут быть предусмотрены заранее и включены в контракт. Предмет – общие активы; форма – бумага; защита прав участников осуществляется судебной системой государства. 
· Неоклассический контракт (третейское управление). Регулирует лишь некоторые из возможных вариантов развития отношений  между сторонами в ходе исполнения контрактных обязательств. Регулярность отношений между сторонами; предмет – общие и С активы. Так как этот контракт предусматривает меньшую степень формализации отношений между агентами, он может включать в себя устные договоренности и допускает разрешение споров не только в судебном порядке, но и путем обращения к независимой стороне – третейскому арбитру. 
· Отношенческий, или  имплицитный контракт (двухстороннее управление). Связи долгосрочные и непрерывные в условиях высокой степени неопределенности. При таком – преобладание неформальных договоренностей и ИС активов.
В соответствии с неоинституциональным подходом Фирма – сеть долгосрочных отношенческих контрактов между собственниками ИС активов с целью минимизации ТИ в условиях неопределенности и оппортунистического поведения агентов. Поскольку мы имеем дело с непрогнозируемым количеством вероятных ситуаций, предусмотреть которые заранее невозможно, природу фирмы можно характеризовать как долгосрочный неполный контракт.
III. Организационные формы бизнеса, преимущества и недостатки

 В современной экономике существует множество организационных форм бизнеса – коммерческие юридические лица.

Индивидуальное владение

Фирма, находящаяся в собственности одного лица. Владелец – единолично распоряжается прибылью, несет единоличную ответственность по всем обязательствам данной фирмы. Весь пучок прав собственности концентрируется в руках владельца фирмы. Команды – от одного лица => высокая степень олигархии => уровень ТИ внутри такой фирмы, связанных с реализацией экономического решения, ниже, чем в более сложных организационных структурах бизнеса.

Преимущества:

· Низкий уровень ТИ
· Простота регистрации при создании
· Лучшие условия для реализации функции новатора, ввиду отсутствия необходимости согласования решений
· Сильные стимулы к извлечению экономической прибыли
Недостатки:

· Отсутствие дополнительных источников финансирования хозяйственной деятельности (или затрудненный доступ к ним)

· Концентрация риска на ограниченно сфере деятельности (нет ресурсов для диверсификации). Диверсификация – увеличение числа рынков, на которых осуществляется деятельность фирмы; она решают проблему зависимости фирмы от конъюнктуры единственного рынка, на котором она работает, поскольку неблагоприятная ситуация в одно отрасли не будет означать для фирмы угрозу разорения

· Сосредоточение всех функций управления на владельце фирмы (проблема степени его компетентности и распределения рабочего времени)

· Высокий уровень ответственности за ошибочные управленческие решения (вплоть до банкротства фирмы и потери личного имущества)

Партнерство

Фирма, которая находится в собственности 2-х или более лиц. Совместное управление, доля прибыли пропорциональна его доле в уставном капитале. Они несут совместную ответственность. Главные отношения – неформальные соглашения.

Преимущества:

· Относительная простота регистрации при создании

· Большие возможности привлечения финансовых ресурсов по сравнению с индивидуальным владением

· Специализация владельцев на отдельных участках управления фирмой

Недостатки:

· Неограниченная имущественная ответственность по обязательствам фирмы (в случае полного партнерства)

· Возможные разногласия между партнерами по реализации прав собственности

· Проблема «принципал-агент» (когда функции управления передаются собственниками наемному руководителю)

· Ограниченные возможности доступа к источникам финансирования деятельности

Корпорация

Совладельцами корпораций могут являться десятки – тысячи агентов. Уставный капитал корпорации является суммой всех долей участия различных фирм и граждан. Каждому принадлежит определенное количество единиц уставного капитала – акций. Владелец акций имеет права на долю в прибыли корпорации пропорционально своей доле участия, а тот доход, который начисляется на одну акцию, называется дивидендом. Размер прибыли на распределение за год определяется собранием акционеров. Каждый совладелец имеет право голоса на годовом собрании, а «вес» этого голоса определяется количеством акций у данного акционера. Всегда существует владелец (группа), концентрирующий контрольный пакет. 

Преимущества:

· Возможности привлечения значительных финансовых ресурсов для целей своего развития (выпуск акций и облигаций)

· Ограниченная ответственность акционеров по обязательствам фирмы, то есть только в пределах внесенного пая

· Диверсифицированная по разным рынкам и, возможно, странам деятельность

· Возможности лоббирования своих интересов через механизмы государственной власти

Недостатки:

· Сложная процедура регистрации и отчетности перед государственными органами

· Проблема «принципал-агент»

· Двойное налогообложение прибыли

· Высокий уровень ТИ

Лекция №9

ТЕМА: Рынки факторов производства

1. Спрос на факторы производства

2. Труд и услуги труда

3. Капитал и услуги каптала

4. Процент 

5. Земля

6. Предпринимательство

7. Экономическая прибыль как доход от фактора производства

I. Спрос на факторы производства

Производная функция 

Теория производства изучает зависимость между количеством используемых ресурсов и объемами выпускаемой продукции. В основе этой теории лежит концепция производственной функции.

ПФ определяет максимальный объем выпуска продукции при каждом заданном количестве ресурсов. ПФ описывает зависимость между затратами ресурсов и выпуском продукции, позволяя определить максимально возможный объем выпуска продукции. ПФ суммирует только технологически эффективные приемы комбинирования ресурсов для обеспечения максимального выпуска продукции; при усовершенствовании в технологии – новая ПФ. 

Для производства заданного объема продукции используется минимальное количество ресурсов. Это – главная составляющая любой фирмы функционирующей фирмы, максимизирующей прибыль. (3 труда + 1 капитала может = 2 труда и 1 капитала => производитель выберет второй вариант). Продукция при этом должна отвечать качеству и цене, иначе фирма утратит конкурентоспособность. Q = f(L, K).
ПФ показывает максимальное количество товара, которое может быть произведено при различных сочетаниях факторов L and K. ПФ показывает альтернативные возможности, при которых различные комбинации факторов обеспечивают один и тот же объем выпуска продукции.

Взаимосвязь между изменением масштаба производства и соответствующим изменением в объеме выпуска продукции называется отдачей от масштаба. ООМ можно измерить путем сравнения процентного изменения в выпуске продукции с процентным изменением в количестве всех применяемых факторов.

Постоянная ООМ. При пропорциональном увеличении и объем и ресурсы одинаково увеличились.

Возрастающая ООМ.          При ПУ объем стал выше.

Уменьшающая ООМ. При ПУ уменьшение объема  производства.

Отдача от фактора показывает зависимость между объемом выпускаемой продукции и изменениями в количестве одного фактора при неизменном количестве другого. 

Производный спрос

Субъекты спроса – фирмы, субъекты предложения – домашние хозяйства. В основе спроса на ФП лежит доход, который фирма стремится получить, производя с помощью этих факторов различные товары и услуги => фирма предъявляет спрос на ресурсы, поскольку потребитель нуждается в товарах, произведенных с помощью этих ресурсов, а не наоборот. Таким образом в экономической теории спрос на факторы производства принято называть производным спросом. Это – весьма существенное отличие спроса на рынках факторов производства от спроса на рынках конечных товаров.

Спрос на ФП – взаимосвязан, так нельзя произвести товар имея капитал, но не имея труд. Это – второе отличие.

Задачи фирмы, которая предъявляет спрос:

· Оптимальное сочетание факторов производства (1)
· Минимизация издержек при каждом заданном объеме производства (2)
· Определение объема производства, максимизирующего величину прибыли (3)
Фирму волнует не только цена, но и производительность ресурса. Стоимостным показателем производительности фактора является предельный продукт фактора в денежном выражении, или предельный доход от продукта используемого фактора. Предельный продукт фактора в денежном выражении (МRPl) – это произведение предельного физического продукта переменного фактора (L) и предельного дохода, полученного от продажи одной дополнительной единицы продукции: MRPl = MPl * MRq, где MRPl – предельный продукт фактора L в денежном выражении; MPl – предельный продукт фактора L в физическом выражении; MRq – предельный доход от продажи дополнительной единицы продукции.   Предельный продукт фактора в денежном выражении показывает прирост общего дохода в результате использования еще одной (дополнительной) единицы переменного фактора Д при неизменном количестве всех остальных факторов. В условиях СК ППФ L в денежном выражении – это произведение предельного продукта фактора L в физическом выражении и цены единицы выпускаемой продукции: MRPl = MPl * P, где P – цена единицы продукции.

Чтобы определить , какое количество рабочих следует нанять фирме, необходимо знать цену этого ресурса и сравнить, на сколько увеличится доход и издержки фирмы от использования одной дополнительной единицы ресурса. Затраты фирмы на приобретение каждой дополнительной единицы фактора принято называть предельными издержками ресурса (MRC). 

Правило максимизации прибыли для фирмы, предъявляющей спрос на один переменный фактор (MC = MR): фирма, максимизирующая прибыль, должна использовать такое количество переменного фактора, при котором его предельный продукт в денежной форме будет равен его предельным издержкам. MRPl = MRCl. СК – MRPl = w, так как MRCl = w. Когда достигается равенство предельного продукта фактора в денежной форме и его предельных издержек , фирма находится в состоянии равновесия, то есть получает максимальную прибыль.

II. Труд и услуги труда. Кривые спроса и предложения

Труд является функцией жизнедеятельности человека.

Особенности рынка труда

На рынке труда продается и покупается не сам труд, а услуги труда, количество и качество которых зависят от многих факторов. Форма - найм на определенных условиях (рабочий день, условия труда, ЗП). На период найма работодатель покупает право на использование услуг труда.

Спрос является производным.

Особенности рынка:

· Большая продолжительность взаимоотношений продавца и покупателя

· Большая роль неденежных факторов – сложность и престижность работы, условия труда и т. д.

· Воздействие институциональных структур – профессиональные союзы, трудовое законодательство, государственная политика занятости и профессиональной подготовки, союзы предпринимателей и другие

ЗП – большая часть доходов потребителей => оказывает существенное влияние на размер спроса на потребительские товары и на их цены. В широком смысле ЗП – доход от фактора производства под названием «труд», узком – ЗП – ставка заработной платы, то есть цена, выплачиваемая за использование единицы труда в течение определенного времени.

Номинальная ЗП – сумма денег, которую получает работник наемного труда за свой дневной, недельный, месячный труд. По величине НЗП можно судить об уровне заработка, дохода, но не об уровне потребления и благосостояния человека. Для этого надо знать, какова реальная ЗП. ЗП – это та масса жизненных благ и услуг, которые можно приобрести за полученные деньги. Они находятся в прямой зависимости от номинальной ЗП и в обратной – от уровня цен на предметы потребления и платные услуги, а также от размеров уплачиваемых работником налогов.

Кривые спроса и предложения на рынке труда

Цены на производительные услуги, то есть услуги труда, капитала и т. д. Определяются на основе спроса и предложения.

Субъекты спроса – бизнес и государство, а субъекты предложения – домашние хозяйства.  

При СК количество нанимаемых работников определяется размером ЗП и ценностью (в денежном выражении) предельного продукта труда. С увеличением количества работников – уменьшение величины предельного продукта. Привлечение дополнительной единицы труда прекратится тогда, когда предельный продукт труда в денежном выражении (MRPl) сравняется с величиной ЗП.

Объем спроса – в обратной зависимости от величины ЗП. Объем предложения тоже зависит от величины ЗП. Как правило, продавцы на рынке труда при СК стремятся увеличить предложение в условиях роста ЗП.

На кривые действует эффект дохода и эффект замещения. Они проявляются тогда, когда мы пожелаем выяснить, как отразится на предложении труда отдельного индивидуума повышение ставок ЗП. Увеличение ЗП до определенных размеров ведет к росту предложения труда, которое после достижения максимального уровня начинает сокращаться вследствие дальнейшего роста заработной платы. Одна и та же причина – увеличение ЗП приводит и к росту, им к сокращению предложения труда. Почему? Поскольку при увеличении ЗП каждый час отработанного времени лучше оплачивается, каждый час свободного времени воспринимается работником как возросший убыток, точнее, упущенная выгода. Эта выгода могла бы быть реализована при превращении свободного времени в рабочее – отсюда стремление заместить свободное время дополнительной работой. Соответственно, досуг замещается тем набором товаров и услуг, которые работник может приобрести на возросшую ЗП. Этот процесс – эффект замещения на рынке труда. Эффект дохода противостоит эффекту замещения. Когда ты сыт и богат, то свободное время – поле наслаждения, а не упущенные деньги, а высокая ЗП позволяет обогатить и разнообразить досуг. Поэтому логичным является возникновение желания купить не только больше товаров, но и иметь большее количество свободного времени. А сделать это можно, лишь сократив предложение труда, купив свободное время не за личные деньги, а за те деньги, которые могли бы быть получены при отказе от досуга в пользу дополнительной работы.

Вопрос в том, какой эффект является более сильным при данном уровне ЗП, не имеет точного ответа, поскольку определяется различной реакцией отдельных людей и групп людей на рост ЗП. Для одного человека 3000 – то  предел, после которого он не станет отрабатывать сверхурочные часы, а у другого – иные запросы. Важно: участок с  ---  наклоном кривой предложения характерен только для индивидуального предложения труда. На отраслевом уровне кривая предложения труда на всем своем протяжении будет иметь + наклон. Для отраслевого предложения характерно преобладание эффекта замещения.
Равновесие на рынке труда

Все предприниматели, согласные платить ЗП w, находят на рынке необходимое количество труда, их спрос на труд удовлетворен полностью. Полностью трудоустроены и все работники, готовые предложить свои услуги при ЗП w. Поэтому точка Е определяет положение полной занятости.
При совпадении спроса и предложения труда ЗП выступает как цена равновесия на рынке труда.    
Повышение ЗП – нехватка мест для всех. Снижение – ЗП – нехватка работников.

Дифференциация ставок ЗП

Размер ЗП зависит от качества труда, квалификации и профессиональной подготовки, влияющих на размер предельного продукта труда. Высокие ЗП в развитых странах – юрист, врач, учитель: их труд требует больших затрат на обучение. Размер ЗП для профессий, не требующих специальной подготовки, как правило, ниже, а эластичность предложения трудовых услуг – выше. В результате для рынка труда характерно наличие неконкурирующих друг с другом групп работников.
ЗП должна стимулировать выполнение менее приятных (грязных, тяжелых, опасных) работ. Такая дифференциация в ЗП, которая вызывается необходимостью компенсировать нематериальные различия в характере самого труда, называется уравнивающими, или компенсационными (компенсирующими), различиями. Поэтому более высокие ЗП: химическая промышленность, металлургия и т. д. Более того, одинаковые услуги труда могут по-разному оцениваться в зависимости от условий, в которых протекает сам трудовой процесс => выше ЗП у бурильщиков в районе вечной мерзлоты, а не на юге.

Человеческий капитал – это мера воплощенной в человеке способности приносить доход.

III.  Капитал и услуги капитала

Под капиталом на рынке факторов производства понимается физический капитал, или производственные фонды. Последние можно назвать капитальными благами. В настоящее время говорить о капитале в широком смысле слова, а не только о тех благах, которые были перечислены выше.

Капитал в широком смысле – ценность, проносящая доход.
При исследовании рынка капитала важно провести различие между категориями запаса и потока. Капитал как запас – это накопленные блага производственного назначения на определенный момент времени. Инвестиции  же представляют собой поток, благодаря которому происходит приумножение существующего запаса капитальных благ (оборудование, станки, машины) за определенный отрезок времени. Инвестиции: 1. Жилые здания 2. Машины и оборудование 3. Товарно-материальные запасы.

Капитал представлен как запас, а его услуги – как поток. Например, ценность станка выступает как капитальный запас, а услуги, предоставляемые этим станком в процессе его эксплуатации, - как поток.

Мы не должны смешивать цену капитальных благ (цену станков, машин и т. д.) и цену услуг капитала (денежных единиц за количество машино-часов), которая называется арендной платой, или рентной оценкой. Таким образом, можно говорить о трех сегментах рынка капитала: во-первых, о рынке капитальных благ, где покупаются и продаются производственные фонды; во-вторых, о рынке услуг каптала, где эти фонды могут быть сданы напрокат за определенную плату. Для покупки и продажи капитальных благ субъектам требуются денежные средства. Следовательно, в-третьих, можно выделить еще один сегмент рынка капитала – рынок заемных средств, или ссудного капитала. Доход, порождаемый ссудным капиталом, называется процентом.
В ЭТ принято различать основной и оборотный капитал. Основной каптал в физической форме представлен зданиями, машинами, сооружениями, то есть всеми теми капитальными благами длительного пользования, которые теряют свою ценность по мере износа в течение нескольких производственных циклов. Оборотный капитал теряет свою ценность в течение одного производственного цикла и представлен сырьем, материалами, запасами готовой продукции и т. п.

В связи с понятием основного капитала необходимо ввести еще одну новую экономическую категорию – амортизацию. Амортизация – это обесценение основного капитала в результате его износа. Для возмещения используется фонд амортизации, куда поступают денежные средства после продажи готовой продукции. Норма амортизации – это отношение ежегодной суммы амортизационных отчислений к стоимости капитального блага, выраженное в процентах.
Физический капитал связан с понятием окольных, или косвенных методов производства. Это методы производства, связанные с временным лагом. Другими словами, для создания капитального блага требуется время. Пример: Робинзон в день руками ловит 4 куропатки. Если бы он сделал силки (1 месяц), то – 10 штук, но тогда – голод => либо кредит, либо на овощи. Кредит в месяц составил 120 куропаток (30*4); сколько куропаток Робинзон готов был бы отдать Робинзон впоследствии своему кредитору в обмен на возможность питаться в течение того месяца, пока он будет изготовлять силки? Этот пример позволяет понять категорию чистой производительности капитала. Капитал – силки, а потребительское благо – птицы. Итак, разница между суммой потребительских благ, произведенных при помощи капитала (300 куропаток), и суммой потребительских благ, которой пришлось пожертвовать для создания капитала (120), составляет величину чистой производительности капитала, то есть 300 – 120 = 180.

Таким образом, производительностью обладает не только труд, но и капитал, так как при помощи капитала можно получить большее количество продукции. Труд и земля предстают явлениями, созданными вне экономической системы, а капитальные блага предстают как фактор, производимый самой экономической системой.

Чистая производительность капитала, представленная таким образом, - это выраженная в процентах доходность капитала, или норма дохода на капитал. Чистую производительность капитала, выраженную в процентах, еще называют «естественной» нормой процента.
IV. Процент как равновесная цена на рынке заемных средств

Субъект предложения капитала – ДХ, так как они делают займы для закупки капитала фирмами для реализации этого займа и последующей прибыли. Кривая предложения будет иметь положительный наклон, эта кривая – предложение сбережений ДХ. 

Но почему кривая – положительный наклон? 1. Межвременной выбор и фактор времени.  Выбор между текущим и будущим потреблением денежного дохода ДХ. ДХ рассчитывает на поток доходов в будущем. Процент и является платой за то, что владелец заемных средств предоставляет другим субъектам возможность сегодняшнего, текущего использования капитала. Но почему за такую возможность надо платить? Сегодняшние блага люди ценят больше, чем будущие. Временное предпочтение – это склонность индивидов при прочих равных условиях оценивать текущее потребление или доход выше, чем потребление или доход в будущем. Это – фундаментальная черта человека, ведь человек смертен и ему надо иметь сейчас, а не потом, а процент – вознаграждение за отказ на сегодня. Процент – цена отказа от сегодняшнего (текущего) потребления благ.
Временное предпочтение можно выразить м в относительных величинах и мы получим норму временного предпочтения. Она может быть -, + или 0.

Номинальная ставка процента – это текущая рыночная ставка, не учитывающая уровень инфляции. 

Реальная ставка процента – это номинальная ставка за вычетом ожидаемых (предполагаемых) темпов инфляции. Эффект Фишера: номинальная ставка процента изменяется так, чтобы реальная ставка оставалась неизменной. i = r + пe. 

Дисконтирование – это специальный прием для соизмерения текущей и будущей ценности денежных сумм. Категория Д неразрывно связана с фактором времени и той ролью, которую вообще играет время при определении категории процента. Необходимо сопоставлять величину сегодняшних затрат и будущих доходов, то есть деньги в освоение проекта вы должны вложить сегодня, а доходы получите в будущем. (91 рубль сегодня = 100 долларам в будущем(банк), но можно построить завод и т. п.). Дисконтирование – процедура, обратная начислению сложных процентов.

V. Земля

Землевладение – признание права данного лица на определенный участок земли на исторически сложившихся основаниях.

Землепользование – это пользование землей в установленном обычаем или законном порядке.

Особенности:

· Ограниченность предложения земли

· Недвижимый характер

Земельная рента как факторный доход может быть рассмотрена на основе концепции предельных продуктов. Именно размеры предельных продуктов определяют вклад и, соответственно, вознаграждение каждого из факторов производства. Когда размер ЗП = предельному продукту – точка равновесия (если фермер – собственник, а не арендатор).

Экономическая рента – это доход от какого-либо фактора производства, предложение которого неэластично.  Чернозем, нефтяные рождения и т. п. Если кривая предложения + - альтернативные издержки, а если вертикальная, то АИ = 0. При неэластичном предложении услуг земли ЗР определяется сугубо спросом на услуги. Спрос – производный.
Дифференциальная ЗР – доход, полученный в результате использования ресурсов с неэластичным предложением и более высокой производительностью в ситуации ранжирования этих ресурсов. Плодородие, например. 

Покупатель стремится приобрести землю не ради почвы, а ради ренты, того постоянного дохода. Цена зависит от 1. Размеров ЗР 2. Ставки ссудного процента. Покупается право на получение регулярного дохода в течение неопределенного долгого периода времени. Он может – банк или земля (ссуда и рента) => цена – это дисконтированная ценность.
VI. Специфика предпринимательства

Специфика рассматривается не в статичной, а в динамичной экономике, где существует неопределенность на рынке.

Шумпетер выделяет случаи экономического развития:

1. Изготовление нового, то есть еще неизвестного потребителям, блага или создание нового качества того или иного блага

2. Внедрение нового, то есть данной отрасли промышленности еще практически неизвестного, метода производства

3. Освоение нового рынка сбыта

4. Получение нового источника сырья или полуфабрикатов

5. Проведение соответствующей реорганизации рыночной структуры, например обеспечение монопольного положения предприятия или подрыв монопольного положения другого предприятия

Именно в этих условиях особую роль играют предприниматели. Он не просто соединяет ресурсы, а проявляет инициативу, соединяя их по-новому. Он не просто руководит, а принимает неординарные решения по управлению фирмой. Он внедряет инновации и несет ответственность за экономический риск

.
VII. Экономическая прибыль как доход от фактора производства

Неопределенность рынка с одной стороны и монополизация с другой и порождают экономическую прибыль.

Причины появления дополнительного дохода:

· Вознаграждение за принятие предпринимателем риска, связанного с неопределенностью, присущей развитию рыночной экономики. Одни риски (стихия, пожар) можно застраховать, но те, которые порождаются стихийными изменениями спроса и предложения – нет – нестрахуемые риски – всегда.
· Вознаграждение за инновации. Новые технологии, освоение науки и т. п. Стимул – снижение издержек производства. Здесь тоже риск – не знаем, принесут ли прибыль инновации или нет.

· Обладание монопольной власти на рынке. Снижается степень неопределенности => можно регулировать цены без особого риска (изменение предложения).   






