ЦЕНЫ И ЦЕНОВАЯ ПОЛИТИКА В СИСТЕМЕ МАРКЕТИНГА

План лекции (вопросы к экзаменам)

1. Цена и основные факторы ее формирования

2. Специфические ценообразующие факторы и их воздействие на цены

3. Ценовая политика и ее основные ориентиры

4. Основные направления и формы ценовой политики

5. Ценовая стратегия: основы и методы реализации

1. ЦЕНА И ОСНОВНЫЕ ФАКТОРЫ ЕЕ ФОРМИРОВАНИЯ

Цена любого товара (услуги) — это количественное отношение его обмена с другим товаром (услугой), основанное на соотношении их ценностей; как правило, денежное выражение ценности товара (услуги).

Основные ценообразующие факторы   (факторы   первого   порядка, непосредственно воздействующие на цену любого товара);

А. Ценность товара (как единство его полезности и издержек производства) - определяет формирование цены в плане долгосрочных тенденций, служит осью среднесрочных и краткосрочных колебаний рыночных цен

Б. Соотношение спроса и предложения (действие рыночного механизма) — обусловливает среднесрочные и краткосрочные колебания нерегулируемых цен под воздействием рыночной конкуренции

В.   Прямое   регулирование   цен   (администрирование   цен) целенаправленное завышение или занижение цен посредством реализации монопольной власти над рынком

Д. Состояние денежной сферы - воздействует на уровень номинальных цен вследствие изменения покупательной силы денег, опосредующих товарообмен

2. СПЕЦИФИЧЕСКИЕ ЦЕНООБРАЗУЮЩИЕ ФАКТОРЫ И ИХ ВОЗДЕЙСТВИЕ НА ЦЕНЫ

К специфическим ценообразующим факторам, определяющим цену конкретного товара с учетом специфических условий его производства и реализации,относятся:

А. Качество товара (представляет объективную меру его полезности и, в силу этого, не всегда обусловливает прямо пропорциональное изменение цены)

Б. Объем поставок (воздействует на цену не только через изменение объема предложения и в силу "эффекта масштаба" производства и сбыта, но и отражает искомые преимущества относительной монополизации рынка)

В. Условия платежа (обусловливают соответствующую корректировку цен с учетом относительных преимуществ/недостатков использования различных валют и условий оплаты реализуемого товара)

Г. Франкирование цены (отражает структуру цены в части включения в нее более или менее полных расходов по доставке товара)

Д. Объем послепродажного обслуживания (обусловливает изменение про​дажной цены в силу включения в [исключения из] нее соответствующих затрат)

Е. Взаимоотношения контрагентов (приводит к действительной множест​венности цен, отражающей сегментацию товарного рынка и разнообразие заклю​чаемых на нем сделок)

Учет влияния специфических ценообразующих факторов определяет харак​тер и размеры применяемых поправок (скидок и надбавок) к базисным ценам.

3. ЦЕНОВАЯ ПОЛИТИКА И ЕЕ ОСНОВНЫЕ ОРИЕНТИРЫ

Ценовая политика (политика ценообразования) — это общий курс действий рыночного субъекта по определению и установлению цен, ориентированный на достижение определенных цепей его маркетинговой, коммерческой и/или социально-экономической деятельности.
Основные ориентиры (цели) ценовой политики:
А. Максимизация прибыли (в краткосрочном или долгосрочном плане) Б. Завоевание рынка (максимизация продаж, вытеснение или устранение
конкурентов)
В. Обеспечение стабильности или выживаемости (безубыточности) предприятия
4. ОСНОВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ И ФОРМЫ ЦЕНОВОЙ ПОЛИТИКИ 
Основные направления (задачи) ценовой политики: 
При активной политике цен:
а) выход (проникновение) на новый рынок; внедрение нового товара
б) стимулирование сбыта (повышение привлекательности товара)
в) быстрое возмещение затрат
При пассивной политике цен:
а) следование за конкурентами (лидером)
б) следование за рынком (прощупывание рынка)
в) постепенное возмещение затрат
Основные формы (виды) ценовой политики:
А. Политика высоких или (реже) повышаемых цен (политика "снятия сливок",
компенсация роста издержек)
Б. Политика низких или снижаемых цен (политика "прорыва", ценовая война) В. Политика меняющихся цен (учет стадий ЖЦТ, следование за лидером, тактическое ценообразование, в т.ч. в рамках А и Б) Г. Политика дифференцированных цен (ценовая дискриминация — дифферен​циация цен, не связанная с различиями в издержках)
5. ЦЕНОВАЯ СТРАТЕГИЯ: ОСНОВЫ И МЕТОДЫ РЕАЛИЗАЦИИ
Ценовая стратегия, как тщательно разработанный план осуществления ценовой политики, может базироваться на следующих принципах ценообразования (определения и установления цен):
А. Затратное ценообразование (с учетом издержек производства/сбыта товара):
а) метод "издержки плюс прибыль [надбавка, наценка, комиссия и т.п.]"
б) метод обеспечения целевой прибыли (расчет по графику валовых издержек и поступлений)
в) калькуляция минимальных продажных цен (определение достаточного уровня цены)
Б. Рыночное ценообразование (с учетом полезности товара):
а) конкурентное ценообразование (ориентация на цены конкурентов [на . текущие контрактные, аукционные или тендерные цены])
б) зондирование рынка (метод пробных продаж, опросный метод ["метание стрелок"])
в) аналитическое ценообразование (количественный анализ рыночного механизма; метод обратного расчета конкурентной цены ["нэт-бэк прайсинг"], параметрическое ценообразование)
Методы установления продажных цен:
А. Применение поправок (скидок и надбавок) к базисным (справочным, ката​ложным, прейскурантным и т.п.) ценам [за различия в качестве, в объеме продаж, в условиях платежа, в расходах на доставку, в объеме послепродажного обслуживания, во взаимоотношениях с покупателем и т.п.]

Б. Использование стандартных (неизменных) и переменных (меняющихся) цен

В. Применение единых и гибких (уторговываемых) цен

Д. Использование неокругленных ("бритых") цен [на уровне чуть ниже психо​логического ценового порога]

Е. Учет конфигурации "ценовых линий" (использование максимальных цен в интервалах безразличия спроса к изменению цены)

Ж. Подгонка цен (и товаров) под привычные ценовые классы (интервалы) -учет устоявшейся шкалы цен на товары различной классности

3. Соотнесение цен в рамках товарной номенклатуры (с учетом классности и комплектуемости товара, цен на необходимые аксессуары и затрат на реализацию побочных продуктов)

И.   Качественно-ценовое  позиционирование  товара  [для   новых имитирующих или замещающих товаров] - соотнесение с ценами и качеством имитируемого (замещаемого) товара

К. Привязка цены к назначению товара (с помощью рекламы, упаковки, спецификаций, методов сбыта и т.д.) - обеспечение функциональной ценовой репутации

Л. Выверка (и корректировка) цены с учетом действующего законода​тельства

ЖИЗНЕННЫЙ ЦИКЛ ОРИГИНАЛЬНОГО ТОВАРА:

ТИПИЧНАЯ ДИНАМИКА ЦЕНЫ, ИЗДЕРЖЕК И ПРОДАЖ
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Основные ценообразуюшие факторы
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