1. Эволюция понятия конъюнктуры в экономической науке. Современные взгляды на экономическую конъюнктуру. 

     Понятие “конъюнктура” (лат.) (связываю, соединяю) означает соединение, связь, синтез, слияние каких-то явлений, обстоятельств, условий, создающих в совокупности временную ситуацию, преходящую обстановку.

     В XIX веке оно стало использоваться в экономической сфере и означало текущее положение, состояние в сфере обмена при покупке товара.

    В XX веке понятие конъюнктуры стало использоваться для характеристики движения рынка в среднесрочном и долгосрочном плане(рассматривалось движение сразу многих показателей).

    Изучению конъюнктуры внимание уделялось Вагнером, Кейнсом, гарвардской экономической школой и др.

    В современной научной экономической литературе термин конъюнктура используется часто, когда характеризуют совокупность конкретных условий, определяющих особенности реального хода процесса воспроизводства всего общественного капитала, и следовательно, своеобразие того или иного периода развития экономики капиталистических стран.

    Экономическая конъюнктура в большей степени изучает стадию обмена воспроизводственного процесса (в отличие от экономической теории, изучающей весь воспроизводственный процесс).

    Предмет экономической конъюнктуры - совокупность взаимоотношений на стадии обмена. Но в то же время для анализа используются процессы, происходящие на других стадиях производства, поскольку тоже могут оказывать влияние на них.

    Изучаться конъюнктура начала, когда экономистами были выявлены циклы.

2. Объекты изучения и составные части экономической конъюнктуры. Пространственные и временные рамки общехозяйственной и товарной конъюнктуры.

      С категорией «предмет экономической конъюнктуры» (который составляет сфера обмена процесса общественного воспроизводства, или рынок) тесно связано понятие объекта или предмета конъюнктурного исследования.

      Действительно, экономическая конъюнктура как прикладная отрасль знания не может ограничиваться изучением лишь общих закономерностей развития сферы обмена и ее взаимосвязей с другими стадиями процесса воспроизводства. Целью данной науки в конечном счете являются обоснованный анализ и прогноз положения на том или ином товарном рынке. Экономическая действительность представляет великое многообразие рынков с различной степенью агрегированности как по географическому, так и по товарному признакам.

     В соответствии с наиболее распространенной в советской науке точкой зрения выделяются два крупных и относительно обособленных объекта конъюнктурных исследований — мировое хозяйство и мировой товарный рынок. Согласно данной структуризации, обособлены и два направления науки — общехозяйственная конъюнктура и конъюнктура товарных рынков. При этом в большинстве случаев рынок как объект исследований рассматривается как подсистема по отношению к хозяйству, как более общей системы. По аналогии конъюнктура товарных рынков трактуется как частное направление более общей отрасли знания — общехозяйственной конъюнктуры.

     Справедлив ли тезис о том, что сложная совокупность элементов и их взаимосвязей, формирующая хозяйство, или экономику, представляет объект исследований конъюнктуры? Очевидно, что нет. Все разнообразие процессов, происходящих, например, в капиталистическом хозяйстве, интересует исследователя конъюнктуры поскольку и в той степени, поскольку и в какой они воздействуют на совокупный рынок (в данном случае — сумму отдельных товарных рынков), а в конечном итоге на совокупный спрос, предложение и динамику цен.

     Выделяя в качестве объекта исследования хозяйство, экономическая наука не расширяет объект конъюнктуры; им по-прежнему остается рынок. Этим объясняется некоторая условность определения данного объекта таким емким понятием, как «хозяйство», которое традиционно ассоциируется с гораздо более широким набором явлений, чем процессы, происходящие в сфере обмена или непосредственно влияющие на нее. В этой связи условным можно считать и обособление общехозяйственной и товарной конъюнктуры от общей теории экономической конъюнктуры. И то и другое направления в конъюнктуроведении концентрируют внимание на сфере обмена, т.е. рынке.

    Обособление отдельных объектов исследований возникает при структуризации категории «рынок» исходя из различных признаков — географического, товарно-отраслевого и социально-экономического.

    В соответствии с географическим признаком в общей структуре рынка можно выделить рынки отдельных регионов, каждый из которых может быть представлен в виде подсистемы, состоящей из рынков отдельных стран и их группировок. В данной системе никак не учитывается «товарное содержание» региональных и страновых рынков, а это, по сути, совокупные рынки соответствующих географических единиц, объединяющих всю сумму отдельных товарных рынков. В конъюнктуроведении такой подход к структуризации объекта соответствует направлению, названному «общехозяйственная конъюнктура». 

     В соответствии с товарно-отраслевым признаком в системе «рынок» выделяют товарные рынки. Тогда она приобретает принципиально иной вид: в качестве подсистем выступают группы товарных рынков, которые в дальнейшем могут быть разбиты до уровня рынка отдельного товара. Вот их краткая классификация:

1. Товарный рынок

1.1. Рынок готовых изделий

1.1.1. Рынки машин и оборудования

1.1.2. Рынки бытовых промышленных изделий

1.1.3. Рынки прочих готовых изделий

1.2. Рынки сырья и полуфабрикатов

1.2.1. Рынки топлива

1.2.2. рынки промышленного сырья

1.2.3. Рынки сельскохозяйственных и лесных товаров

1.3. Рынки услуг

1.3.1. Рынки научных изобретений

1.3.2. Рынки транспортных услуг

1.3.3. Рынки прочих услуг

   Последний признак, используемый для структуризации объекта исследований, — социально-экономический. Тут выделяют капиталистический рынок и социалистический рынок. В свою очередь, первый из них разбивается на рынки отдельных групп государств, различных по характеру и уровню социально-экономического развития. Они классифицируются:

1. Товарный рынок

1.1.  Социалистический товарный рынок

1.2.  Капиталистический товарный рынок

1.2.1. Рынки экономически развитых капиталистических стран

1.2.2. Рынки стран среднего уровня развития

1.2.3. Рынки развивающихся стран

1.2.4. Рынки новых индустриальных стран

1.2.5. Рынки стран социалистической ориентации

3. Цели, задачи и проблемы конъюнктурных исследований.

    Изучение экономической конъюнктуры составляет важную часть комплексных маркетинговых исследований. Маркетинг как понятие производное от рынка является научной и практической деятельностью по управлению производством и сбытом товаров в условиях меняющейся конъюнктуры.

    Конъюнктурные исследования, связанные с изучением спроса и предложения на рынке и отдельных его секторах, емкости и характера рынка, уровня цен и ценовой эластичности спроса и предложения, степени и условий рыночной конкуренции необходимы для принятия соответствующих решений на всех уровнях маркетинговой деятельности — стратегическом, тактическом и оперативном.

     Наблюдение за текущей конъюнктурой и анализ ее краткосрочных колебаний позволяют решать оперативные задачи маркетинга. Изучение среднесрочных и длительных тенденций, а также составление прогноза конъюнктуры — тактические и стратегические задачи маркетинга для достижения поставленных среднесрочных и долгосрочных целей.

     Учет конъюнктуры мирового хозяйства необходим любой стране, отрасли или фирме в целях повышения эффективности производства, использования преимуществ мирового разделения труда.

     Ориентация на тенденции развития мирового хозяйства и основных товарных рынков необходима для решения следующих задач:

1. организовывать производство товаров и услуг, отвечающих требованиям мирового рынка и являющихся конкурентоспособными на мировом рынке.

2. своевременно отказаться от выпуска тех товаров и услуг, которые перестали пользоваться спросом на рынке, или которые целесообразно покупать на внешних рынках ввиду их более высокого качества и экономической эффективности. 

3. достижения наибольшего коммерческого эффекта при осуществлении внешнеторговых операций путем определения наиболее благоприятного уровня цен, времени и места осуществления сделки купли-продажи соответствующего товара.

    Знание текущей конъюнктуры и перспектив ее развития традиционно используется при планировании:

- научных исследований и разработок, освоении новой техники в условиях ускорения НТП;

- экспорта и импорта товаров и услуг, их масштабов, структуры, географической направленности;

- заключения международных соглашений научной и производственной кооперации и развития специализации в рамках таких соглашений;

- продажи и покупки патентов и лицензий.

    Таким образом, развитие конъюнктурных исследований на всех уровнях является важным звеном в совершенствовании управления народным хозяйством и его внешнеэкономическими связями.

4. Регулирование цен, его основные формы и методы.

    Метод прямого регулирования цен, осуществляется монополиями и государством путем установления, поддержания и изменения уровня цен на товары, производство и сбыт которых являются объектами частной или государственной монополии либо находятся под их контролем.

     Монополистическое регулирование цен - деятельность монополий, направленная на установление монопольных цен и получение на их основе максимальной прибыли. Высокая степень концентрации производства и контроль над рынками сбыта и источниками сырья позволяет монополиям устанавливать завышенные цены на производимые товары и заниженные - на продукцию разрозненных поставщиков и обеспечивать стабильность регулируемых цен независимо от конъюнктуры рынка и действия пенообразующих факторов.

     Говоря о средствах обеспечения стабильности монопольных цен, необходимо подчеркнуть, что крупные монополии и особенно концерны и конгломераты располагают возможностями «подстраховки» применяемой системы администрируемых цен методами косвенного (экономического) регулирования цен, предполагающего активное воздействие на другие базисные элементы рыночного механизма - причем не только посредством регулирования объема производства и товарных запасов, но и при помощи формирования потребительского спроса (за счет рекламы).

     Современная практика монополистического регулирования цен характеризуется сочетанием административных и экономических методов воздействия на цены.

     Государственное регулирование. Ценовая политика государства осуществляется при помощи административных (непосредственных) и экономических (косвенных) методов воздействия на цены.

     К важнейшим методам административного государственного регулирования цен относятся различные способы фиксации их уровня (включая «замораживание» цен, государственный контроль за ценами на важнейшие товары, заключение с монополиями соглашений о неизменном уровне продажных цен и государственные закупки товаров по гарантированным ценам), а также установление границ допустимых изменений цен. При этом меры по прямому воздействию на цены нередко дополняются использованием различных рычагов экономического регулирования цен, основными инструментами  которого являются государственное субсидирование и льготное кредитование производства и сбыта товаров, налогообложение и амортизационная политика государства, регулирование цен и тарифов на закупаемые товары и услуги, осуществление гарантированных государственных закупок и манипулирование стратегическими товарными запасами, различные формы таможенного и валютного регулирования.

      Межгосударственное регулирование цен, осуществляемое правительствами капиталистических стран в рамках международных экономических организаций и соглашений: государственно-монополистических группировок и таможенных союзов, международных товарных соглашений и ассоциаций экспортеров отдельных товаров.

5. Критерии и системы классификации товарных рынков. Структура товарного рынка и его важнейшие сектора.

     Товарный рынок представляет собой систему экономических связей, во-первых, между производителями и потребителями данного товара и, во-вторых, внутри групп производителей и потребителей. Основной формой связей первого типа первого типа является купля-продажа, второго — конкуренция.

     Товарные рынки, взаимодействую через механизм межотраслевой конкуренции, формируют национальный рынок в целом. В ходе исторического развития рыночные отношения выходят за рамки национальных границ и формируются международные товарные рынки. Функционируют они в тесном взаимодействии с соответствующими рынками отдельных стран и регионов.

     Существует огромное разнообразие национальных хозяйств и товарных рынков с присущими им условиями формирования и факторами развития экономической конъюнктуры. Для каждого товарного рынка и каждого этапа развития его конъюнктуры характерно свое сочетание факторов, определяющих особенности и параметры долгосрочных тенденций, среднесрочных колебаний и краткосрочных изменений, их относительную значимость, ранжировку во взаимодействии друг с другом.

    Таблица: классификация товарных рынков


Классификационный признак
Тип рынка

1. 
Структура хозяйства страны
1.Рынки стран с экономикой типа натурального хозяйства

2. Рынки стран-экспортеров сырья

3. Рынки промышленно развивающихся стран

4. Рынки промышленно развитых стран

2. 
Уровень доходов и характер их распределения в стране
1.Страны с низким уровнем доходов (очень низким и преимущественно низким)

2.Страны с очень низким и очень высоким уровнями доходов 

3. Страны с низким, средним и высоким уровнями доходов.

4. Страны с преимущественно средним уровнем семейных доходов.

3. 
Территориальный охват
1. Внутренний.

2. Национальный.

3. Региональный.

4. Мировой.

4. 
Товарно-отраслевой с многоуровневой детализацией
1. Машин и оборудования.

2. Минерального сырья и топлива.

3. Сельскохозяйственного сырья, продовольственных и лесных товаров.



5.    
Сфера общественного производства 
1. Рынок товаров материального производства.

2. Рынок товаров духовного производства.

6. 
Характер конечного пользования
1. Рынки товаров производственного назначения

2. Рынки товаров потребительского назначения.

7. 
Срок использования товаров
1. Рынки товаров долговременного пользования.

8. 
Организационная структура (различные условия торговли и характер взаимоотношений между продавцами и покупателями).
1. Мировой рынок 

открытый

закрытый

преференциальный

Внутренний рынок

оптовый



6. Сущность и определение конъюнктурообразующих факторов и условий развития конъюнктуры.

    В широком смысле различные явления и обстоятельства  как причины, вызывающие те или иные изменения экономической конъюнктуры, принято называть факторами. Исходя из этого определения, конъюнктурообразующий фактор (КОФ) — это движущая сила, определяющая характер меняющейся конъюнктуры, направление и темпы и ее развития, и одновременно одно из условий этого экономического процесса в конкретных обстоятельствах. КОФ следует рассматривать как конкретную форму проявления экономических законов и закономерностей законов и закономерностей или важнейших условий функционирования народного хозяйства. Согласно такому подходу в современных условиях современного государственно-монополистического капитализма к КОФ следует отнести различные элементы государственной политики в области общественного производства (капиталовложения, национализация или денационализация производственных предприятий, налоги на корпорации, система амортизационных отчислений и т.п.) или в области распределения (система подоходных налогов, система заработной платы, социального обеспечения и т.д.).

    По содержанию, длительности и характеру воздействия КОФ неодинаковы. Для определения количественного, а главное, качественного воздействия на экономическую конъюнктуру все многообразие факторов необходимо классифицировать. Существуют различные подходы к классификации КОФ. Необходимо руководствоваться главными положениями системного подхода: всякая классификация носит условный характер, так как принцип цели исследования определяет набор классификационного признака.

Классификационный признак
Классификационные группы факторов 

Связь с экономическим циклом воспроизводства
Циклические, нециклические

Продолжительность воздействия
Долговременные, среднесрочные, краткосрочные

Принадлежность к изучаемому объекту
Эндогенные (внутренние), экзогенные (внешние)

Принадлежность к различным сторонам рыночного механизма
Факторы спроса, предложения, цены.

Предсказуемость 
Предсказуемые (прогнозируемые), непредсказуемые (непрогнозируемые).

Управляемость
Управляемые (регулируемые), неуправляемые (нерегулируемые).

Направленность воздействия
Стимулирующие, сдерживающие

Сфера происхождения, формирования
Экономические, социальные, политические, природные, научно-технические.

    Конъюнктурообразущие факторы не исчерпывают всего круга явлений, воздействующих на формирование экономической конъюнктуры. Условия формирования конъюнктуры (УФК) носят специфический характер и обуславливают особенности формирование конъюнктуры в той или иной среде. УФК целесообразно разделить на три группы в зависимости от происхождения и характера воздействия на эту систему: экономические, социально-политические, международные.


К экономическим факторам УФК мы относим уровень развития производительных сил, научно-технический прогресс, государственно-монополистическое регулирование, состояние ресурсной базы, валютно-финансовые условия, милитаризация экономики, структурные явления в ней и др.

    К социально-политическим УФК отнесем характер общественно-экономических отношений, особенности политической системы, национально-культурные традиции, уровень жизни населения и др.

    К международным УФК можно отнести состояние международных отношений, тенденции развития мирового хозяйства и мировых товарных рынков, особенности внешнеполитической и внешнеэкономической стратегии государств, степень вовлечения в международное разделение труда, процессы в международной валютной сфере и др.

    Роль УФК в функционировании всей социально-экономической системы «рынок» заключается в том, что они создают специфическую для нее внешнюю среду, которая способна активно воздействовать на данную систему. Это воздействие может проявляться в том или ином изменении роли отдельных факторов. Кроме этого, УФК также могут проявляться в специфике форм и тенденций развития конъюнктуры.

7. Классификация конъюнктурообразующих факторов и условий развития конъюнктуры (то же, что и вопрос№6).

    В широком смысле различные явления и обстоятельства  как причины, вызывающие те или иные изменения экономической конъюнктуры, принято называть факторами. Исходя из этого определения, конъюнктурообразующий фактор (КОФ) — это движущая сила, определяющая характер меняющейся конъюнктуры, направление и темпы и ее развития, и одновременно одно из условий этого экономического процесса в конкретных обстоятельствах. КОФ следует рассматривать как конкретную форму проявления экономических законов и закономерностей законов и закономерностей или важнейших условий функционирования народного хозяйства. Согласно такому подходу в современных условиях современного государственно-монополистического капитализма к КОФ следует отнести различные элементы государственной политики в области общественного производства (капиталовложения, национализация или денационализация производственных предприятий, налоги на корпорации, система амортизационных отчислений и т.п.) или в области распределения (система подоходных налогов, система заработной платы, социального обеспечения и т.д.).

     По содержанию, длительности и характеру воздействия КОФ неодинаковы. Для определения количественного, а главное, качественного воздействия на экономическую конъюнктуру все многообразие факторов необходимо классифицировать. Существуют различные подходы к классификации КОФ. Необходимо руководствоваться главными положениями системного подхода: всякая классификация носит условный характер, так как принцип цели исследования определяет набор классификационного признака.
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Сфера происхождения, формирования
Экономические, социальные, политические, природные, научно-технические.

    Конъюнктурообразущие факторы не исчерпывают всего круга явлений, воздействующих на формирование экономической конъюнктуры. Условия формирования конъюнктуры (УФК) носят специфический характер и обуславливают особенности формирование конъюнктуры в той или иной среде. УФК целесообразно разделить на три группы в зависимости от происхождения и характера воздействия на эту систему: экономические, социально-политические, международные.

    К экономическим факторам УФК мы относим уровень развития производительных сил, научно-технический прогресс, государственно-монополистическое регулирование, состояние ресурсной базы, валютно-финансовые условия, милитаризация экономики, структурные явления в ней и др.

    К социально-политическим УФК отнесем характер общественно-экономических отношений, особенности политической системы, национально-культурные традиции, уровень жизни населения и др.

    К международным УФК можно отнести состояние международных отношений, тенденции развития мирового хозяйства и мировых товарных рынков, особенности внешнеполитической и внешнеэкономической стратегии государств, степень вовлечения в международное разделение труда, процессы в международной валютной сфере и др.

    Роль УФК в функционировании всей социально-экономической системы «рынок» заключается в том, что они создают специфическую для нее внешнюю среду, которая способна активно воздействовать на данную систему. Это воздействие может проявляться в том или ином изменении роли отдельных факторов. Кроме этого, УФК также могут проявляться в специфике форм и тенденций развития конъюнктуры.

8. Система и механизм взаимодействия конъюнктурообразующих факторов.

    В каждый анализируемый момент или период конъюнктура представляет собой своеобразный результат взаимодействия различных по длительности влияния, силе и направлению воздействия факторов, т.е. конъюнктура есть функция взаимодействующих факторов, которую можно выразить формулой:

К=F(Т*Ц*С*Н), где 

К — анализируемая конъюнктура; Т — длительные тенденции (трены); Ц — циклические факторы; С — сезонные факторы; Н — нерегулируемые (случайные) факторы.

   Таким образом экономическая конъюнктура в каждый данный момент или период представляет собой комбинацию циклических, трендовых, сезонных и случайных процессов. Первые три категории, как показывает современная наука, в значительной мере, т.е. с определенной степенью вероятности прогнозируемы. И чем больше в состоянии объяснить и моделировать математически эти процессы, тем более узкой становится область случайного, неизвестного.

    Механизм взаимодействия наглядно можно наглядно проследить по схеме (рис. 2.1. в «Теория и практика экономической конъюнктуры» Цыгичко на стр. 40, из-за огромных размеров которой она сюда не попала), где выделены две группы факторов - факторы спроса и факторы предложения.

     Схема позволяет проследить направление воздействия любого из возможных факторов на состояние товарного рынка, поскольку вариации значений любого фактора группы спроса или группы предложения неизбежно приводит к определенному изменению в соотношении спроса и предложения на рассматриваемый товар. Схема позволяет также выявить логику взаимодействия обеих факторов обеих групп и даже построить математическую модель товарного рынка.

    На рисунке показаны наиболее существенные структурные элементы обеих подсистем — блока спроса и блока предложения, которые имеют наибольшее значение для изучения конъюнктуры рынков сырьевых товаров, в частности рынков минерального сырья.

9.Основные фазы среднесрочного цикла и их воздействие на формирование экономической коньюктуры.

 1. Кризис. Не все фазы цикла имеют одинаковое значение. Становым хребтом цикла являются кризисы, так как именно они предают развитию экономики скачкообразный , циклический характер. Кризис не только завершает один цикл, но и дает начало новому. Поэтому признаки надвигающегося кризиса следует искать в сфере обращения на стыке между производством и потреблением. 

В действительности нк концу подъёма , когда на рынке начинает появляться товар, произведенный на новых предприятиях, неожиданно обнаруживается, что производство потребительских товаров начинает опережать текущий уровень массового потребления. В сфере обращения начинается накопление товаров сверх норм, необходимых для бесперебойной торговли и жизни развитого общества. Кризисы как правило обнаруживаются и разражается не в розничной торговле, которая имеет дело с непосредственным потреблением, а в сфере оптовой торговли и банков, которые предоставляют в её распоряжение денежный капитал общества. 

Нарастающее накопление товаров обнаруживается прежде всего в производстве потребительских товаров длительного пользования (холодильники, автомобили и т.д. )

Вначале промышленность не сокращает производство избыточных товаров, пытаясь имеющимися у неё средствамипреодолеть узость рынка сбыта (снижение цен), и накопление товарных запасов переходит из оптовой торговли в легкую промышленность. Эти средства, однако, не помогают, товарные запасы достигают таких размеров, что становится очевидной необходимость сокращения производства. Толчок к сокращению производства дает кризис товарного кредита, которые может бесперебойно функционировать только в том случае, если торговец в состоянии в срок расплатиться за полученый в кредит товар.

Сведния о затруднениях в реализации товаров доходят до фондовой биржи, на бирже начинается паника, которая рано или поздно заканчивается биржевым крахом, падением курсов акций и массовыми банкротствами. Наряду с кризисом в сфере обращения быстрыми темпами развертывается кризис в сфере производства.

Сначала кризис появляется во втором подразделении общественного производства, которое ближе стоит к потребителю. Но постепенно захватывает и первое подразделение, ибо второе подразделение перестает выдавать заказы на оборудование. В результате действий системы заказов первое подразделение вступает в кризис позднее. 

Первоначально сокращается производство машин и оборудования для легкой промышленности и сельского хозяйства, затем катастрофически падает производство оборудования для тяжелой промышленности, растет число неиспользованных мощностей, Развитие кризиса в промышленности увеличивает безработицу, резко сокращает емкость рынка потребительских товаров в результате падения платежеспособного спроса и вызывает дальнейшее падение их производства.

В ходе кризиса обнаруживается моральное старение основного капитала, из процесса воспроизводства выпадают предприятия с высокими издержками производства и цена производства понижается.

ДЕПРЕССИЯ Основными признаками депрессии являются прекращение падение производства и потребления, падения цен. Для депрессии характерно резкое сокращение запасов, в экономике наступает застой. Установившийся низкий уровень цен обретает бездействие большую часть производственного аппарата. Функционирует только сильная форма с наиболее высоким органическим строением капитала и сравнительно небольшими издержками производства, которые могут работать с некоторой прибылью даже при минимальных ценах. В этих условиях спрос на ссудный капитал отсутствует. он предлагается в избытке, поэтому ссудный процент минимальный.

Для того чтобы снова началось расширение производства, общество должно освободиться от морально устаревшего оборудования и заменить его такими машинами, которые резко повышают производительность труда и позволяет производить товары применительно к сложившемуся уровню цен. Приспособление к этому уровню цен идет по линии обновления основного капитала, что позволяет повысить конкурентную способность выпускаемой продукции. С другой стороны истощение товарных запасов стимулирует рост производства. В фазе депрессии создаются условия для перехода к оживлению.

    ОЖИВЛЕНИЕ. Раннее всего спрос на оборудование начинает предъявлять предприятия второго подразделения, будучи ближе к потребителю, но вскоре на этот путь вступает предприятие первого подразделения также нуждающиеся в новом оборудовании. Начавшейся процесс обновления основного капитала ранее всего отражается на портфеле заказов предприятий первого подразделения также нуждающиеся в новом оборудовании, затем на расширение его производства. На этой основе происходит переход от депрессии к оживлению. Чем шире и глубже процесс морального обесценения капитала во время кризиса тем интенсивнее развивается по восходящей линии экономика в фазах оживления и подъема. Как быстро пойдет этот процесс зависит ото капитала вложения. Оживление характеризуется массовым обновлением основного капитала. Из этого вытекает превыше7ние спроса над предложением оборудования, что вызывает рост цен, прибыли, занятости, расширение производства. От сюда - увеличение ставки ссудного процента, ибо спрос на капитал растет. Рост платежеспособного спроса вызывает расширение производства средств потребления, и все сферы экономики приходят в движение. Проходит определенное время, когда на основе полной загрузки оборудования, способного поставить товары по существующим ценам, производство достигает высшей точки предкризисного периода и вступает в фазу подъёма.

ПОДЪЁМ. На этой фазе в недрах процесса расширенного воспроизводства начинают создаваться диспропорции и более или менее быстро нарастает перепроизводство. Всеобщее обновление основного капитала становится причиной резкого расширения производственного аппарата первого подразделения. Капитальное строительство принимает огромные размеры. Строительство предприятий первого и второго подразделения общественного производства долгое время создает спрос на рынке, усиливая диспропорцию между спросом и предложением. Недостаток предложения ведет  к росту цен, длительному отрыву цены товара от цены производства. Рост цен создает возможность для вовлечения в число действующих тех предприятий, которые из-за устарелой техники прекратили производство во время кризиса и депрессии. В связи с этим в период подъема цена производства товаров растет. Наряду с ростом цен на товары первого подразделения с некоторым опозданием и в меньшем объёме начинается рост цен на товары второго подразделения в связи с тем, что процесс воспроизводства раздвигает рамки личного потребления. Все показатели идут вверх, сокращается только безработица.

В основе периодичности циклического движения воспроизводства лежит обновление основного капитала в виде активной части- машин и оборудования. Поэтому можно сказать: каждый среднесрочный цикл- это мини-волна технического прогресса.
10. Роль НТП в формировании большого цикла конъюнктуры мирового хозяйства.

    Сейчас можно говорить о новой концепции, которая стала разрабатываться в 70-х гг. XX века. К проблеме Большого цикла (БЦ) обращаются, когда наступает неблагоприятный период в развитии БЦ, как в 20-хх гг. 50-60ые гг. были годами наиболее быстрого роста в истории мирового хозяйства, по крайней мере, за тот период, когда ведется статистическое наблюдение. О них долго не вспоминали. А в 70-ые гг., когда поняли, что это не среднесрочные колебания, а какие-то долгосрочные тенденции, тогда опять вспомнили о концепции БЦ. Новая концепция БЦ связана с попыткой углубиться в понимание механизма НТП. Деление БЦ конъюнктуры на благоприятные и неблагоприятные периоды стали связываться, прежде всего, с темпом экономического роста, точнее, с темпами экономического развития. Имеется ввиду, что если темп экономического роста — это темп роста ВВП страны или многих стран мира, то темп экономического развития связан с повышением ВВП на душу населения, а здесь мы уже сталкиваемся с интенсивной компонентой роста, непосредственно связанной с НТП и с повышением эффективности, поэтому раз представление концепции, что НТП оказывает решающее воздействие на формирование БЦ, то показатель, по которому следует следить за динамикой БЦ, связан с динамикой ВВП на душу населения. Речь идет о темпах экономического развития не отдельно взятой страны, а совокупности развитых стран.

     Если рассматривать закономерности развития НТП, то представляет удобным рассматривать два процесса: процесс накопления научно-технического потенциала (новые изобретения и т.п.) и его внедрение. Повышение уровня происходит после того, как эти достижения внедрили в жизнь, осуществили необходимые капитальные вложения. Сначала надо посмотреть, нет ли цикличности в процессе накопления потенциала.

     Изобретения сначала носят единичный характер. Их всплески связаны с началом цикла нововведений, когда созревают условия для того, чтобы приводить изобретения в системы, подлежащие введению в производство, растет стимул для усиления изобретательской деятельности. Циклы нововведений:

1. 1760-1849

2. 1850-1899

3. 1820-1979

      Эти данные подтверждают, что в какой-то степени процесс изобретений носит цикличный характер.

      Пики нововведений приходятся на фазы депрессии20-30-ые гг. (развитие электроники, телевидения, высокополимерные материалы, антибиотики), а их развитие и внедрение оказало благоприятное воздействие в 50-60-ые гг. Несмотря на то, что мы наблюдаем определенную цикличность в изобретательской деятельности, цикличный характер нужно рассматривать в связи с объем накопленного НТ потенциала в мировом хозяйстве и в связи с динамикой капитальных вложений в этой области. Динамика НТП увязывается с двумя переменными: эффективность техники, т.е. разница между передовым и средним уровнем техники, существующими в данной стране и других странах (показывает эффективность капитальных вложений), а второй показывает массивность капитальных вложений.

     Эффективность техники имеет тенденцию к снижению, т.к. средний уровень в развитых странах наиболее близко подтягивается к самому передовому уровню, поэтому каждый последующий шаг означает поднятие на меньший уровень.

     Динамика БЦ связана с тем, что после эффективного расходования НТ потенциала, связанного с высокой нормой капитальных вложений, эффективность техники снижается, что сказывается на капитальных вложениях в отрицательную сторону в связи с отсутствием стимула.

      Если фаза спада характеризуется наиболее интенсивным понижением среднего уровня экономического развития, то в фазе депрессии это понижение замедляется, средний уровень окажется наиболее узким в силу того, что в фазе депрессии наиболее низкого уровня достигает норма капитальных вложений. Когда норма капитальных вложений снижается, норам интенсивности расходования НТ потенциала снижается, вытекает возможность для создания нового НТ потенциала. Расходование научного потенциала становится медленнее, чем его накопление. Это отражается в технике. Фаза оживления связана с тем, что повышение эффективности новой техники сказывается и на повышение нормы капитальных вложений, достигающей наибольшего значения в фазу процветания, когда достигается наиболее оптимальное сочетание этих величин.

11. Отражение фаз большого цикла в различных структурах ВВП.
    Фаза депрессии, знаменующаяся минимальными темпами роста ВВП в рамках одного большого цикла, характеризуется также самой низкой загрузкой производственных мощностей, преобладающим использованием капиталовложений для целей рационализации производства при высокой насыщенности рынка сбыта. Доля трудовых доходов в ВВП стабилизируется или даже несколько снижается. Структура рынка характеризуется как в высокой степени монополистическая и олигополистическая. Наблюдается массовое банкротство мелких предприятий.

     Фаза восстановления ассоциируется с повышением средних темпов прироста ВВП, расширением капиталовложений для возмещения выбывающих фондов и для образования новых отраслей. Покупательная способность населения все в большей степени обращается на удовлетворение новых потребностей. Снижается норма безработицы благодаря росту капиталовложений. Доля трудовых доходов в ВВП снижается, а имущественных - повышается. Образуются рынки новых товаров, на которых выступает ограниченное число конкурентов.

     Фаза процветания олицетворяется наиболее высокими темпами прироста ВВП. Темпы поддерживаются интенсивным расширением основных фондов, особенно увеличиваются капиталовложения в инфраструктуру. Эта стадия характеризуется развитием потребительского спроса по всем направлениям. Доля трудовых доходов в ВВП постепенно повышается, а имущественных - снижается. Развитие рынка характеризуется в начале фазы обострением конкуренции, а затем наступает полоса роста концентрации производства. 

     Фаза спада означает снижение средних темпов прироста ВВП. В области капиталовложений наблюдается постепенный переход от создания крупных мощностей, обеспечивающих экономию на масштабах производства, к рационализации производства. Потребительский спрос характеризуется продолжением роста новых направлений. Наблюдается рост безработицы в связи с высвобождением рабочей силы на основе рационализации производства. Более быстро, чем на предыдущей стадии, повышается доля трудовых доходов в ВВП. При этом рост реальной зарплаты обгоняет рост производительности. В области организационной структуры доминирует тенденция к диверсификации производства и слиянию компаний.

12. Закономерности ценообразования и факторов формирования товарных цен. Система ценообразующих факторов.

    Цена, являясь элементом рыночного механизма, оказывает влияние на формирование экономической конъюнктуры. Одновременно по той же причине цена испытывает на себе влияние экономической конъюнктуры и является результатом ее развития. В этом выражается дуализм рыночных цен.

    Как концентрированное выражение товарной конъюнктуры рыночная цена товара формируется под воздействием множества факторов, определяющих состояние соответствующего рынка. Любой конъюнктурообразующий фактор (КОФ) оказывает непосредственное или опосредованное влияние на рыночную цену, поскольку прямо или косвенно воздействует на спрос или предложение товара. В этом смысле все КОФ могут быть одновременно ценообразующими факторами (ЦОФ). Основные ЦОФ представлены в следующем списке:

1. ЦЕНА

1.1. общественная цена производства

1.1.1. общественные издержки производства

1.1.2. средняя прибыль

1.2. состояние денежной сферы

1.2.1. покупательная способность денег

1.3. соотношение спроса и предложения

1.3.1. спрос

1.3.2. предложение

1.4. конкуренция

1.4.1. ценовая конкуренция

1.4.2. неценовая конкуренция

1.5. государственное регулирование цен

1.5.1. прямое (административное)

1.5.2. косвенное (экономическое)

1.6. качество товара 

1.7. объем поставок

1.8. взаимоотношения между покупателем и продавцом

1.9. условия поставок

1.10. франкирование цены

   Все эти факторы составляют «ценовую пирамиду». Есть факторы первого порядка, которые непосредственно влияют на цену. Все остальные — это факторы второго, третьего и т.п. порядка, которые косвенно влияют на цену.

   Факторы первого порядка формируют цену любого абстрактного товара. А факторы всех остальных порядков добавляют определенную специфику для каждого отдельного товара.

    В зависимости от характера происходящих изменений цен и факторов, их вызывающих, обычно различают:

- длительные тенденции движения цен, которые отражают изменения в стоимости товаров и денег под воздействием НТП, политики монополий и государства, природных факторов и т.д.;

- среднесрочные циклические колебание цен вследствие меняющегося в разных фазах цикла соотношения между спросом и предложением;

- краткосрочные колебания цен, возникающие под влиянием сезонных и случайных факторов разнообразного происхождения.

    Большие различия наблюдаются также в движении цен отдельных товарных групп: сырья и промышленных изделий, орудий производства и средств потребления, высокмонополизированных и маломонополизированных товаров, новых товаров и давно выпускаемых, товаров длительного использования и продуктов питания и т.д.

    Однако есть и общие черты. Основная закономерность движения цен сохраняет свое значение и по ныне: динамика цен определяется динамикой цен производства. Рост производительности труда, снижение затрат орудий труда и сырья на единицу продукции вызывает снижение цены производства, и тоже самое наоборот.

13. Соотношение спроса и предложения как факторов формирования рыночных цен. Факторы, обуславливающие сдвиги кривых спроса и предложения.

Главный фактор, определяющий динамику рыночной цены - движение потребления, а для предложения - производство товаров, т.е. спрос и предложение являются рыночным выражением потребления (спрос) и производства (предложение).

   Взаимодействие компонентов D и S можно проследить след. обр.: D и S взаимодействуют через цену. Каждое увеличение S влечет за собой уменьшение цены, но при этом возрастает D, а при увеличении D цена уменьшается, а при уменьшении цены уменьшается S (S и цена находятся в прямой зависимости, цена и D - в обратной)
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 Всякое увеличение цены вызывает падение D, каждое уменьшение цены -  увеличение D. В случае превышения D над S возникает дефицит в экономике, при превышении S над D возникает избыток. Состояние рынка чаще характеризуется либо дефицитным, либо избыточным, поэтому уровень цены  меняется, проходя через равновесную точку. Такое краткое равновесное состояние в экономике страны наблюдается всегда в низшей точке кризиса. Все остальное состояние конъюнктуры характеризуется превышением S над D (перед кризисом) или D над S - после кризиса (дефицит) - фаза депрессии. Т.к. это кратковременное состояние, оно зависит и от др. показателей. Под влиянием этих факторов происходят количественные изменения D и S путем перемещения кривой вправо или влево.
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I. Сдвиг кривой спроса:

1) увеличение цены заменяющего товара вызывает сдвиг кривой вправо, а уменьшение цены - влево.

2) рост цены дополняющего товара вызывает смещение кривой влево, а уменьшение цены - вправо.

3) рост дохода потребителя вызывает увеличение спроса на нормальный товар и сдвиг кривой вправо.

4) рост дохода потребителя вызывает уменьшение спроса на низшие товары и сдвиг кривой влево.

5) предпочтение товара покупателями растет, следовательно, увеличивается на него спрос, кривая сдвигается вправо.

6) изменение потребительских ожиданий по поводу будущего состояния рынка в зависимости конкретных обстоятельств. Если они благоприятны, происходит сдвиг кривой вправо.


Обобщение факторов : 

Dx= f (Tx, I, Px, Py, Pz, W, F)

 Где x - товар; T - потребность в самом товаре; I - доходы; PX  цена товара; PY - цена замещающего товара; PZ - цена дополняющего товара; W- уровень благосостояния потребителя; F - суждения о будущем состоянии.

Сдвиги кривой предложения:

1) рост цен на ресурсы вызывает сдвиг кривой влево, т.е.  уменьшение S.

2) появление технологии, уменьшающей затраты пр-ва, вызывает увеличение S и сдвиг кривой вправо.

3) рост цены товара, производимого из тех же ресурсов, что и данный товар, приводит к сокращению S и сдвигу кривой влево.

4) изменение ожидания производителя по поводу будущего состояния рынка. В случае благоприятных ожиданий сдвиг кривой происходит вправо, при неблагоприятных - влево.

    Но это неполный список, т.к. на каждом конкретном рынке могут быть свои факторы. Например, на рынке цветных металлов фактором может быть закупка товаров для создания стратегических запасов.

14. Жизненный цикл изделия и его роль в формировании товарной конъюнктуры.

    Исследователи экономики научно-технического прогресса выработали представление о жизненном цикле товара, которое затем развилось в концепцию жизненного цикла больших технологических систем, с помощью которой объясняются наиболее общие закономерности эволюции крупных направлений научно-технического прогресса в сфере экономики.

    Если не считать время, предшествующее появлению товара на рынке, жизненный цикл в первом приближении может быть разбит на четыре стадии, или фазы: внедрение, быстрый рост, зрелость и уход с рынка. Некоторые исследователи называют еще большее количество фаз, которые в основном выделены из фазы зрелости.

    Цикл жизни продукта или технологической системы наиболее ярко проявляется в следующих друг за другом поколениях наукоемких видов конечной продукции. Стадию младенчества или внедрения отличают интенсивные исследования и разработки, направленные на совершенствование характеристик продукции и технологических процессов. При этом масштабы производства и сбыта еще недостаточны, чтобы окупились расходы на исследования и разработки. Высокие издержки производства определяют и высокий уровень цен. Продукция оказывается доступной лишь для покупателей с высоким уровнем доходов и предъявляющим самые высокие требования к характеристикам продукции. Они готовы заплатить за качество гораздо больше чем рядовой покупатель.

     Стадия быстрого роста характеризуется интенсивным увеличением масштабов производства, снижение издержек производства на единицу продукции и цен, многократным расширением круга покупателей. В расходах на ИР делается упор на совершенствование технологии производства. При этом, несмотря на высокий уровень таких расходов, они окупаются благодаря большим масштабам реализации продукции.

    Стадия зрелости наступает тогда, когда, с одной стороны, начинает сказываться высокая степень насыщения рынка, а, с другой стороны, постепенно исчерпываются возможности для совершенствования производства. Динамика зрелой отрасли по основным показателям примерно соответствует средним для всей промышленности темпам. В истории Западной экономической мысли известен закон замедленного технологического прогресса, сформулированный в 1912 году Вольфом. По Вольфу, совершенствование техники производства отдельного продукта ведет к снижению издержек производства и лучшему использованию сырья и энергии, но одновременно исчерпываются потенциальные возможности для дальнейшего прогресса. Остается все меньше резервов для совершенствования, и это сужение возможностей приводит к замедлению или прекращению развития техники на традиционных направлениях.

     Жизненный цикл товара или всей технологической системы завершается тем, что данное направление производства (или продукт) приобретает характеристики старых умирающих отраслей. Это происходит вследствие исчерпания возможностей дальнейшего совершенствования системы, способной удовлетворить те же потребности, или в связи с отмиранием данной потребности ввиду эволюции структуры потребления.

15. Задачи и содержание основных этапов конъюнктурного исследования. Оформление результатов конъюнктурного исследования и разработка практических рекомендаций.
Методика анализа ЭК.

    Конъюнкт. исслед-е - процесс - целенаправл. сбор, обработку информации о состоянии объектов кон. исслед-я, закономерностей их функционирования, прогнозирование.

    Процесс исслед-я включает в себя условно 4 этапа :

1) определение объекта иссл-я

2) накопление материала

3) анализ конъюнктуры

4) прогноз

1. надо определить, что изучается : общехоз. или кон-ра товарного рынка.

определить набор показателей, необх. для исслед-я .

обратить внимание на сопутствующие рынки , например, при исслед-и сырьевого рынка, изучаются потребляющие отрасли (кавтомоб. рынок - рынки сырья и  топлива).

Определить период времени исследования (в зависимости от цели исследования и объекта). Чаще всего 1 год. При изучении общемировой, общестрановой кон-ры % лет и более.

Определяется степень детализации прогноза и анализа. 

     2. Накопление материала.

Система показ-лей выстраивается в жесткой иерарх. системе. Производится выбор источников показателей иссл-я, накопление данных.

Показатели :

- материального пр-ва (предложение товара хар-т)
- спроса

- валют. и кредитно- денеж. сит-я

- показатели цен

Показатели могут выбир-ся из разных источников, поэтому может появиться много разрозненных данных, кот. трудно свести в единый динамический ряд.

   1) показатели мат. пр-ва.

- абсолют.

- относит.

- косвен.

Абсолют. - натуральн. + стоимостн. выраж.

Относит. - индексные показатели (пром., с/х пр-ва, отраслевые). Позволяют сопоставить отд. отрасли, определить наличие кризис. явл-й и яв., способст. улучш. к-ры.

Косвен. - хар-т смежные отрасли.

    2) показатели спроса

выбор зависит от объемов и масштабов иссл.

Объем потребляемой прод-и на внут. и внеш. рынке,доходы на душу населения.

    3) вал. и кред.-денеж.сит-я

    4) цены

цен очень много, поэтому часто недостаточно проанализировать один цифровой ряд.

Более просто- для рынка гот. потребит. изделий, сам.сложн. - наукоемкие товары, тк. в цене много составляющих.

Цены необходимо очистить и привести к единому базису.

3. Анализ. Подразделение показателей на состав. элементы. Изучается производство смежных товаров (субститутов). Пределяется напрвление силы воздействия каждого фактора на развитие кон-ры, интенсивность этого воздействия (показатели нужно взвесить).  
16. Понятие и особенности графической интерпретации ценовой эластичности спроса. Понятие перекрестной эластичности спроса. 

Ценовая эластичность спроса - это отношение процентного изменения в величине спроса на товар к данному процентному изменению его цены. Далее приведены пять кривых спроса, показывающих различную степень эластичности спроса по цене:

             P
                           P                                          P

               5                                         5                                          5 

      
                   D
                      D

                      D

              0              5                 Q     0                 5               Q     0
    5                  Q

              P

      P



        D

                5               
       5
                D

                 0               5                Q              0              5                Q

    На первом рисунке величина спроса быстро реагирует на изменение цены. Уменьшение цены вызовет увеличение спроса. Когда величина спроса изменяется на больший процент, чем цена, говорят, что спрос эластичный.

    На втором рисунке величина спроса слабо реагирует на изменение цены. Здесь процентное изменение величины спроса меньше, чем аналогичное изменение цены. В таком случае говорят, что спрос неэластичен.

    На третьем рисунке изменение цены вызывает абсолютно пропорциональное изменение величины спроса. Когда процентное изменение величины спроса эквивалентно процентному изменению цены товара, говорят, что это спрос с единичной эластичностью.

    На четвёртом графике вне зависимости от цены величина спроса всегда равна пяти единицам. Спрос в таком случае совершенно неэластичен.

    Последний график показывает случай, когда выше цены в 5 единиц не может быть реализована ни одна единица товара, но как только цена падает до 5 единиц, нет предела тому как много товара будет продано. В таком случае спрос совершенно эластичен.

    Эластичность спроса вычисляется по формуле:

Е = (Q2 - Q1) / (Q2 + Q1) 
       (P2 - P1) / (P2 + P1)

     Перекрёстная эластичность спроса связана с понятием товаров - субститутов и товаров комплементов. Поскольку чай и кофе являются субститутами по отношению друг к другу, повышение цены на чай вызовет увеличение спроса на кофе, в данном случае перекрёстная эластичность спроса положительна. Наоборот, смазочное масло и бензин являются товарами-комплементами, и рост цен на бензин вызовет уменьшение величины спроса на смазочное масло, в данном случае перекрёстная эластичность спроса отрицательна.
17. Понятие и особенности графической интерпретации ценовой эластичности предложения.

Эластичность предложения вычисляется по формуле:

E= (S1 - S0)/ S0

     (P1 - P0)/ P0


где S - объём предложения; P - уровень рыночной цены.


Данные соотношения могут быть представлены с помощью графиков. В случае графической интерпретации рассматриваемой зависимости (предложение-цена) большому значению острых углов будут соответствовать большие показатели ценовой эластичности предложения (от 0 до бесконечности). При этом углу в 45( соответствует единичная эластичность, характеризуемая равновеликим относительным изменением объёма предложения в зависимости от изменеия уровня цены. Углам меньше 45( соответствует низкая эластичность (меньше единицы), а углам больше 45( - высокая (больше единицы).
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1 - высокая эластичночть предложения


2 - единичная эластичность предложения


3 - низкая эластичность предложения.

    Предложение считается эластичным по отношению к цене, если относительное повышение или понижение рыночной цены вызовет более значительное относительное расширение или сокращение предложения и наооборот, неэластичным, если обусловленное движением цены изменения в объёме предложения носят более ограниченный характер. Степень ценовой эластичности преложения зависит от типа товара, состояния производственной базы, ёмкости и фирменной струкутуры рфнка, характера его монополизации и особенностей регулирования и др. факторов. В частности эластичность предложения во-многом обуславливается уровнем товарно-материальных запасов, степенью загрузки производственных мощностей, продолжительностью технологического цикла и длительностью лагов инвестиций в расширение имеющихся и создание новых мощностей.

19. Основы формирования и развития большого цикла конъюнктуры. Фазы большого цикла.

    Раньше циклический хар-р мир. хоз-ва трактовался как существование одного среднесрочного цикла. Поэтому в качестве факторов, определяющих циклический характер развития мирового хозяйства, рассматривались факторы, проявляющие себя в среднесрочном цикле. Существует очень много трактовок, видов циклов. Например, Шумпетер  в своей работе “Экономические циклы” выделил 4 категории циклов :

1) Джозефа Китчена - наиболее короткие циклы (3-5 лет), связанные с оборотом товарно-материальных запасов.

2) Клемента Жугляра - среднесрочные циклы (9 лет), связанные с процессом обновления активной части основного капитала.

3) Саймона Кузнеца - строительный циклы, характерные для США конца XIX- начала XX. 

4) Николая Кондратьева - (50 лет). Кондратьев не был “первооткрывателем” таких циклов. Еще в 1847 году  догадывались об их существовании. Сначала трактовка большого цикла была увязана с поведением среднесрочных циклов Клемента Жугляра. Вначале большого цикла спад среднесрочного цикла оказывался мягким, неглубоким, а во второй половине большого цикла - более продолжительные и разрушительные. Вклад Кондратьева заключается в том, что, хотя он дал наиболее обстоятельную разработку причин, закономерностей формирования больших циклов. Первоначальная концепция Кондратьева (современные концепции от нее отличаются) состояла в том, что первая благоприятная половина БЦ связана с повреждением цен на мировом рынке, что создает благоприятные условия развития, а вторая половина характеризуется преобладанием понижательных тенденций цен и с ухудшением условий экономического развития. По Кондратьеву БЦ связаны с обновлением пассивной части основного капитала, с изменением в инфраструктуре, и этим объясняется более длительный характер БЦ по сравнению с среднесрочными (они увязываются с обновлением активной части основного капитала, кот. служат меньше). Кондратьев отмечал, что начало нового цикла связано с развитием новых отраслей пр-ва. Процесс обновления кап-ла идет неравномерно в условиях рынка: создаются более благоприятные условия, связанные с низкими %-ставками, с накоплением финансовых ресурсов, с потребностями из-за износа основного капитала и т.д., этот процесс ослабляется, что сказывается на норме кап.вложений, т.е. доля ВВП, кот. относится на инвестиции, окажется индикатором циклических колебаний: когда эта норма повышается, то конъюнктура улучшается. С повышением нормы накопления доходы населения повышаются, а кап. вложения сразу превращаются в новые производственные мощности, и создается благоприятная конъюнктура. Когда норма накоплений понижается, норма кап. вложений понижается относительно роста доходов и ускоряется рост производства под влиянием вновь введенных мощностей. Конъюнктура ухудшается.

    Новая концепция БЦ связана с попыткой углубиться в понимание механизма НТП, деление БЦ на благоприятные и неблагоприятные периоды стали связываться с темпами эк. развития не отдельно взятой страны, а совокупности развитых стран.

    Концепция БЦ не всеми разделяется в современной эк. науке. Это связано с тем, что статистическая основа имеется для наблюдения только 3 циклов. Основная критика концепции БЦ состоит в том, что это процессы, носящие стихийный характер: цикл не имеет строгих календарных рамок. Многие страны развивались не так, как совокупность стран.

   Начало первой половины БЦ XIXв. приходится на время войны Севера и Юга и последующий неблагоприятный период, связанный с инфляцией в США, а во 2 половине XIX века наблюдались весьма высокие темпы эк. развития в США. В циклах к. XIX - н. ХХ вв. случайные процессы, скорее всего,  ослабляли проявления БЦ, а если и усиливали, то это касается последнего рассматриваемого цикла второй половины XX века. Без Второй мировой войны динамика цикла, наверное, была бы менее рельефно выражена, чем она получилась - случайные процессы усилили проявление БЦ.(Но чаще всего, они ослабляли). 

1 цикл 1760-1849


2 - 1850-1899


3- 1820-1979

     Динамика БЦ связана с тем, что после эффективного расходования НТ потенциала, связанного с высокой нормой кап. вложений, эффективность техники снижается (разница между передовым  и средним уровнем становится минимальной), что сказывается на кап. вложениях. (снижаются, т.к. нет стимула)

      Если фаза спада характеризуется наиболее интенсивным понижением среднего уровня эк. развития, то в фазе депрессии это понижение замедляется, средний уровень окажется наиболее низким в силу того, что в фазе депрессии наиболее низкого уровня достигает норма кап. вложений. Когда норма кап. вложений снижается, норма интенсивности расходования потенциала снижается, вытекает возможность для нового накопления научного потенциала.. Расходование научного потенциала становится медленнее, чем его накопление. Это отражается в технике. Фаза оживления связана с тем, что повышение эффективности новой техники сказывается и на повышении нормы кап. вложений, достигающей наибольшего значения в фазу процветания, когда достигается наиболее оптимальное сочетание этих величин.

      Хотя названия у фаз одинаковые, надо знать различия между фазами БЦ и среднесрочного цикла. Продолжительность каждой фазы БЦ соответствует продолжительности среднего цикла (около 9 лет). В отличие от фазы спада в рамках среднесрочного цикла, здесь фаза спада означает абсолютное сокращение объема промышленного производства, т.е. отрицательные темпы эк. роста. (в среднем) . В фазе депрессии в рамках среднесроч. цикла это нулевой темп роста, но на коротком отрезке времени (максимум 1-2 года), а в БЦ темпы роста не могут быть нулевыми для развитых стран, они окажутся наиболее низкими. Фаза оживления означает восстановление уровня промышленного производства в рамках СЦ до предкризисного, а для БЦ - повышение темпов эк. развития, а в рамках процветания высоких темпов может и не быть, но уровень поддерживается (высокий). Фаза процветания является наиболее длительной (включает где-то 2 СЦ) 14 лет - 22.

20. Принципы и методы прогнозирования экономической конъюнктуры.
    Применительно к конъюнктуре товарного рынка можно дать следующее определение: прогноз товарного рынка есть объективное, научно-обоснованное, вероятностное по своей природе суждение о динамике важнейших характеристик товарного рынка и их альтернативных вариантах при условии выполнения сформулированных гипотез с целью выработки маркетинговых рекомендаций для поведения фирм на рынке.

    Прогноз товарного рынка должен отвечать требованиям (т.е. принципы прогноза): 

1. Надежность, научная обоснованность, системность с учетом факторов, которые могут оказать влияние в перспективе;

2. воспроизводимость и доказательность, т.е. получение того же результата при повторной разработке прогноза, в том числе на базе других методов, исключая субъективность;

3. альтернативный характер прогноза с четкой формулировкой всех гипотез и предпосылок, положенных в его основу;

4. верифицируемость прогноза, т.е. наличие надежной методики оценки достоверности и точности прогноза в целях организации его корректировки;

5. ясный и четкий язык формулировок, понятный для лиц, непосредственно принимающих решения, не дающий повода для противоречивых толкований;

6. плановый характер прогноза. Прогноз должен быть своевременным и служить целям управления.

    Методы прогнозирования. В современной науке используется более 100 различных методов и приемов прогнозирования, отличающихся по своему инструментарию, области применимости и научной обоснованности. Важное место среди них занимают метод экспертных оценок, мозговых атак, исторических аналогий, различные математико-статистические методы с использованием ЭВМ, сценарный и др.

    При большом разнообразии методов прогнозирования наиболее успешно применяются лишь 10-15. В настоящее время во ВНИКИ МВЭС РФ действует постоянная автоматизированная система прогнозирования (АСП) «Мировой рынок, охватывающий 24 рынка минерального и сельскохозяйственного сырья». 

21. Специфические ценообразующие факторы. Множественность товарных цен и проблема определения мировой цены.

     Непосредственное влияние на цену конкретного товара оказывают такие факторы, как потребительские свойства товара, объем продаж, характер отношений контрагентов, условия оплаты товара и условия его поставки (особенности франкирования цены).

    Высокое качество товара подразумевает установление и более высоких товарных цен независимо от того, сопровождалось ли относительное улучшение его потребительских свойств дополнительными производственными затратами или нет.

     Объем поставок сказывается на уровне цены не только в силу эффекта масштаба производственной деятельности и воздействия на размеры предложения товара, но и вследствие обеспечения более или менее емкого канала сбыта для производимого товара.

     Связи контрагентов могут способствовать не только экономии средств на финансирование коммерческой деятельности и осуществление рекламы, но и предоставление всевозможных скидок с базисной цены товара: бонусных, серийных и т.д.

    Условия платежа (доступная валюта расчета, мягкие валютные оговорки и т.п.), являющиеся формой скрытых скидок, могут воспрепятствовать снижению или вызвать повышение контрактной цены; а неблагоприятные условия оплаты товара, равнозначные скрытым надбавкам к фактической цене, способны привести к снижению цены.

    Различия в способах франкирования контрактной цены, определяющих саму ее структуру в части включения в нее оговоренных расходов по доставке товара, вызывают неизбежную дифференциацию уровней цен на товары, поставляемые на различных условиях (фоб и т.д.)

    Множественность внешнеторговых цен.

    Различия в условиях коммерческой деятельности, своеобразие функционирования ценового механизма и особенности реализации конкретных товаров и отдельных товарных групп порождают многообразие товарных цен, различающихся по сферам применения, характеру формирования и степени приближения к реальному уровню рыночной цены.

     Многообразие товарных цен дополняется существенным разбросом фактических значений рыночной цены на данный товар или другими словами множественностью товарных цен. Основная причина этого - различия в характере совершаемых сделок. Качественная неоднородность мирового рынка, обусловленная многообразием взаимосвязей продавцов и покупателей, предопределяет своеобразие взаимодействия факторов формирования рыночной цены в каждом сегменте товарного рынка и составляет объективную основу действительной множественности цен.

     Фактические различия в конкретных условиях производства и сбыта аналогичных товаров, условиях платежа, особенностях франкирования цены и других условиях контракта вызывают соответствующую дифференциацию товарных цен, создавая иллюзию их действительной дисперсии и порождая мнимую множественность рыночных цен.

     Многообразие и множественность внешнеторговых цен затрудняют выбор и определение уровня мировой цены. В качестве мировых можно рассматривать лишь цены обычных торговых операций, которые типичны для мировой коммерческой практики, распространяются на значительную часть международного товарооборота и доступны любому продавцу и покупателю.

     На практике в качестве мировых цен используются экспортные цены основных поставщиков и импортные цены крупнейших импортеров данного товара, а также цены важнейших центров международной торговли, формирующихся либо в основных районах производства, либо в районах потребления товара (биржи, аукционы).

     Причина занижения мировых цен - различия в общественных необходимых затратах труда, регулирующих рыночные цены на внутренних рынках отдельных стран производителей этого товара.

23. Понятие «прогноз», его место в конъюнктурных исследованиях. Классификация прогнозов.

     В общем виде прогноз — это научно обоснованное суждение о возможных состояниях объекта в будущем и/или об альтернативных путях и сроках их осуществления. В качестве объектов прогнозирования могут выступать процессы, явления, события, на которые направлена познавательная и практическая деятельность человека.

     Понятие прогноза необходимо отличать от понятия прогнозирования. Прогнозирование — это процесс формирования вероятностных суждений о состоянии объекта в будущем.

      Вероятность прогноза опирается на познание объективных законов действительности. Единичные события не могут предметом прогноза. Предсказывать, прогнозировать можно только общие свойства и закономерности процессов, отражающих устойчивые причинно-следственные связи.

     Цель и назначение прогноза состоит в определении вероятных альтернатив экономического развития и их социально-экономических последствий для принятия наиболее рациональных решений. Необходимость решения методологических и теоретических вопросов прогнозирования конъюнктуры вызвана насущными потребностями планирования и управления народным хозяйством. Прогнозирование служит одним из эффективных инструментов общего совершенствования планирования и управления.

     Прогноз всегда является предплановой стадией работы и, более того, основой одного из вариантов маркетинговой программы и плана, так как цель прогноза — дать наиболее вероятные альтернативные пути развития исследуемого события из широкой гаммы возможных состояний при заданном уровне наших знаний и закладываемых в прогноз предпосылках. Принятие решения в этой связи является не чем иным, как обоснованным выбором одного из наиболее вероятных вариантов прогноза.

      Прогнозы можно классифицировать по следующим признакам: объективные и экспертные; по уровню или масштабу прогнозирования (прогнозы общих тенденций в рамках мира и/или отдельных стран и/или отдельных отраслей); по периоду или глубине прогнозирования (краткосрочный, среднесрочный и долгосрочный); по функциональному признаку (прогноз рождаемости, технический прогресс в отрасли и т.п.).

24. Жизненный цикл больших технологических систем. Две ветви технологического прогресса.

    Исследователи экономики научно-технического прогресса выработали представление о жизненном цикле товара, которое затем развилось в концепцию жизненного цикла больших технологических систем, с помощью которой объясняются наиболее общие закономерности эволюции крупных направлений научно-технического прогресса в сфере экономики.

     Если не считать время, предшествующее появлению товара на рынке, жизненный цикл в первом приближении может быть разбит на четыре стадии, или фазы: внедрение, быстрый рост, зрелость и уход с рынка. Некоторые исследователи называют еще большее количество фаз, которые в основном выделены из фазы зрелости.

     Цикл жизни продукта или технологической системы наиболее ярко проявляется в следующих друг за другом поколениях наукоемких видов конечной продукции. Стадию младенчества или внедрения отличают интенсивные исследования и разработки, направленные на совершенствование характеристик продукции и технологических процессов. При этом масштабы производства и сбыта еще недостаточны, чтобы окупились расходы на исследования и разработки. Высокие издержки производства определяют и высокий уровень цен. Продукция оказывается доступной лишь для покупателей с высоким уровнем доходов и предъявляющим самые высокие требования к характеристикам продукции. Они готовы заплатить за качество гораздо больше чем рядовой покупатель.

     Стадия быстрого роста характеризуется интенсивным увеличением масштабов производства, снижение издержек производства на единицу продукции и цен, многократным расширением круга покупателей. В расходах на ИР делается упор на совершенствование технологии производства. При этом, несмотря на высокий уровень таких расходов, они окупаются благодаря большим масштабам реализации продукции.

    Стадия зрелости наступает тогда, когда, с одной стороны, начинает сказываться высокая степень насыщения рынка, а, с другой стороны, постепенно исчерпываются возможности для совершенствования производства. Динамика зрелой отрасли по основным показателям примерно соответствует средним для всей промышленности темпам. В истории Западной экономической мысли известен закон замедленного технологического прогресса, сформулированный в 1912 году Вольфом. По Вольфу, совершенствование техники производства отдельного продукта ведет к снижению издержек производства и лучшему использованию сырья и энергии, но одновременно исчерпываются потенциальные возможности для дальнейшего прогресса. Остается все меньше резервов для совершенствования, и это сужение возможностей приводит к замедлению или прекращению развития техники на традиционных направлениях.

     Жизненный цикл товара или всей технологической системы завершается тем, что данное направление производства (или продукт) приобретает характеристики старых умирающих отраслей. Это происходит вследствие исчерпания возможностей дальнейшего совершенствования системы, способной удовлетворить те же потребности, или в связи с отмиранием данной потребности ввиду эволюции структуры потребления.

     Концепция жизненного цикла дополняется классификацией нововведений, т.е. введенных в производство новых технических решений (изобретений). Герхард Менш и Я. Ван Дёйн фокусируют внимание на двух ветвях технического прогресса. Одна из них направлена на создание принципиально новых видов конечной продукции, а другая — на разработку и совершенствование технологических процессов.

     Эти две ветви по разному воздействуют на занятость производственных ресурсов и в, частности, на занятость рабочей силы, а вместе с тем и на состояние экономической конъюнктуры. Формирование и особенно быстрый рост новых отраслей расширяет возможности для занятости, поскольку образуются новые области для приложения ресурсов. Это благоприятно отражается на общем развитии конъюнктуры. Совершенствование технологических процессов способствует высвобождению ресурсов. Если последний процесс не компенсируется образованием и расширением новых отраслей, то происходит рост безработицы, снижается уровень загрузки мощностей, и в целом конъюнктура ухудшается.

    Эти две ветви технологического прогресса развиваются отнюдь не синхронно. Начало жизненному циклу полагает образование новых отраслей. Этот вид нововведений базируется на фундаментальных изобретениях, которые, в свою очередь, становятся возможными благодаря открытиям закономерностей природы. На последующих стадиях (роста и зрелости) имеет место совершенствование характеристик продукции, но постепенно все больший крен делается в сторону совершенствования технологических процессов. Так продолжается пока возможности совершенствования производства в рамках сложившейся отраслевой структуры не исчерпываются, или нововведения становятся невыгодными вследствие насыщения рынка существующими видами продукции.

26. Модификация среднесрочного цикла, причины и последствия. Характер связи современного цикла с большим циклом конъюнктуры.

    Модификации цикла воспроиз-ва современности. Характеристика цикла мирового хозяйства после 2-й мировой войны.

    Кризисы:

- самый тяжелый 1929-1933 гг.

- депрессия особого рода - кризис 1937-1938 гг.

- всемирное значение имели кризисы 1948-1949 гг., 1957-1958 гг., 1969-1970 гг., 1974-1975 гг., 1980-1982 гг., 1990-1992 гг.

    Критерии характеристики цикла воспроиз-ва:

-длительность цикла и длительность олдельных его фаз;

-эпицентр кризиса;

-масштабы колебаний определенных показателей: пром.пр-ва, объема внешней торговли, динамики цен,  инвестиций, товарных запасов и т.д.

    По одному из этих показателей нельзя определить, в какой фазе цикла находится экономика той или иной страны. Только сумма показателей может дать нам представление и правильное суждение о нахождение страны в опред. фазе цикла. 

    Конкретно-исторические условия развития циклов рыночной экономики делают невозможным точное повторение циклов и кризисов. Это значит, что кризисы 1929-1933 гг. в своей конкретной исторической обстановке не могут быть похожи на кризис 1948-1949 гг или 1969-1970 гг и т.д. Конкретно-историческая обстановка создает специфичные условия для проявления цикла, не повторяя предыдущих.

     С др. стороны, особенность проявления циклических кризисов имеет свой характер в развивающихся странах, хотя большинство этих стран отражают цикл воспроиз-ва, проявляющийся в промыш. развитых странах и в кризис они втягиваются через мирохозяйственные связи, через внешнюю торговлю. И только по мере наращивания воспроизводственных процессов и уровня эконом. развития в этих странах будет складываться собственная база воспроиз-ого процесса, собственная база циклического развития.

    Наиболее ярко цикл воспроиз-ва проявляется в экономике промыш. развитых стран.

    В РФ воспроиз-ный цикл еще не сложился.

    Модификация современных кризисов.

     1. тенденция к сокращению продолжительности цикла. В основе этого лежит ускорение темпов НТП, что вызывает ускорение темпов обновления основных фондов.  Поэтому сожно считать, что каждый среднесрочный цикл - это мини-волна  НТП. До 2-й мир. войны в основном циклы имели протяженность 11-12 лет, в современных условиях продолжительность циклов снижается до 10 лет, а в таких странах как США, Япония до 5 лет.

     2. Сокращение глубины и продолжительности фазы кризиса.

     3. Произошла смена эпицентра начала кризисных явлений. Из Англии в США.

     4. Медленное вползание в кризис в результате заблаговременного снижения выпуска продукции и сокращения загрузки произ-ных мощностей; расширение регулирования спроса и предложения. Это регулирующая роль правительственных учреждений и самих монополистических организаций. Некоторые экономисты предлагают считать медленное вползание в кризис самостоятельной фазой.

     5. Усиление синхронности в развитии циклов и кризисов в послвоенный период. На первом этапе развития до 70-х гг. для проявления циклов и кризисов в отдельных странах былв характерна асинхронность.Регулярное повторение кризисов было в США,  в то время как в Европе и Японии в различные годы были небольшие отдельные кризисы. После 70-х гг., когда произошло выравнивание экон. развития Европы и Японии по сравнению с США, усилилась синхронность начала кризисных явлений и выхода из кризиса.

     6. постоянное повышение цен ( в классической модели есть и повышение и понижение цен, то в современных условиях наблюдается постепенное повышение цен), темпы кот. повышаются или снижаются в зависимости от регулирующей роли монополистических объединений, а  также за счет инфляционных процессов, кот. замедляются или усиливаются, но являются постоянным спутником конъюнктуры.

      В современных условиях явление роста цен в период падения пром.произ-ва  получило название стагфляции.(Сочетание кризиса с инфляцией, но не только инфляция влияет на это процесс).    
27. Системный подход к исследованию конъюнктуры.

     Под системным подходом обычно понимается совокупность принципов теоретического исследования объектов, представляемых в виде сложных систем. Несомненная польза системного подхода заключается в значительном упрощении процесса познания сферу обмена (рынка) таким путем, при котором его представляют в виде системы с последующим расчленением на подсистемы, элементы и связи.

      Конъюнктурное исследование - это целенаправленный непрерывный сбор и обработка информации о состоянии хозяйства и товарного рынка, анализ и выявление особенностей и тенденций их функционирования, прогнозирование основных параметров и выдвижение возможных альтернатив для принятия решений.

     Изучение экономической конъюнктуры должно проводиться в соответствии с основными принципами системных исследований: целенаправленностью, комплексностью, непрерывностью.

     Целенаправленность. Исследование конъюнктуры - не самоцель, а основа для принятия эффективного управленческого решения по любому виду хозяйственной деятельности предприятия. Только конкретные цели и задачи в области производства и реализации продукции на внутреннем и внешнем рынках должны диктовать направление, масштабы и глубину проводимых конъюнктурных исследований.

      Целью исследования может быть: определение емкости рынка, динамики и объема реализации товара, динамики экспорта или импорта и др. В соответствии с целью определяется объект конъюнктурного исследования (общехозяйственная, товарная конъюнктура в аспектах).

       Комплексность в исследовании экономической конъюнктуры предполагает рассмотрение объекта исследования во всей полноте его внутренних связей, факторов и условий его функционирования, во взаимодействии с внешней средой.

      Комплексность. Означает необходимость изучения всей совокупности факторов внутреннего и внешнего характера, оказывающих влияние на характер и темпы развития конъюнктуры. Комплексный подход создает базу для проведения прогноза конъюнктуры.

      Непрерывность. Только при систематическом сборе данных и регулярности исследования возможны своевременное выявление изменений, происходящих в конъюнктуре, и их учет в хозяйственной деятельности компании.

      Для того, чтобы конъюнктурные исследования были эффективными, т.е. своевременно давали возможные альтернативы для принятия решения, они должны быть непрерывными.

28. Совокупный спрос и совокупное предложение. Факторы их определяющие.
      Совокупный спрос = внутренний спрос + объем экспорта(внешний спрос)

Внутренний спрос - потребность страны в потребительских товарах, в инвестируемом оборудовании и товарах текущего производственного потребления.

      Факторы совокупного спроса:

1) личное потребление отражает потребности населения в предметах потребления, как краткосрочного, так и длительного пользования.

2) Его результат - валовые инвестиции, т.к. оно характеризует спрос на элементы основного капитала.

3) уровень текущего производства, т.к. определяет спрос на сырье и т.п.

4) объем и структура экспорта (внешний спрос).

Личное потребление .

      Его объем определяется платежеспособным спросом, т.е. доходами различных групп населения:

- з/п определяет спрос на самые массовые товары личного потребления

- совокупные доходы предпринимателей, фермеров, торговцев и банкиров - размеры личного потребления, а также затраты на расширенное производство.

      Структура спроса на средства производства определяется распределением прибавочной стоимости между различными фракциями, т.к. этот спрос определяется предпринимательским доходом, ссудным процентом, земельной рентой или торговой прибылью.

       Размеры платежеспособного спроса зависят не только от доходов, но и от уровня цен.

      Особое внимание уделяется изучению спроса населения на продовольственные товары в зависимости от доходов, т.е. эластичность спроса по доходам как процентное изменение величины спроса к изменению величины дохода. В группе промышленно развитых стран наблюдается низкая эластичность спроса на продукты в зависимости от дохода, а в развивающихся странах она высокая.

      Коэффициент подоходной эластичности в развитых странах -  0,1-0,2, в развивающихся странах он равен 0,6-0,8.

      С увеличением по душевых расходов расширяются не только масштабы потребления, но меняется структура потребления, так что низшие продукты изымаются из потребления, а расширяется спрос на высококачественные товары.

      В период кризиса общие масштабы продовольственных товаров остаются неизменными или даже увеличиваются, но происходит это за счет изменения структуры закупок.

      Историческая тенденция - закон возвышения потребности : каждый последующий процент дохода затрачивается не на покупку продовольственных товаров, а на товары длительного пользования или на услуги.

      На размер спроса населения влияет:

- государственная политика социальной поддержки, политика в области кредита и налогов.


Совокупное предложение.

Представляет собой совокупность товаров, произведенных в стране + импорт товаров(внешнее предложение).

Факторы предложения:

1) масштабы и характер производственного аппарата.

2) численность и подготовленность трудовых ресурсов

3) уровень фундаментальных и прикладных исследований.

4) масштабы и структура импорта.

В совокупное предложение могут входить и определенные виды запасов продукции - различные виды сырья.

Историческая тенденция - общее увеличение общественного производства и усложнение его структуры.

При повышении цены над ценой производства увеличивается предложение товаров на рынок за счет увеличения производства со стороны предприятий с низким органическим строением капитала (при прежнем уровне цен их производство было нерентабельным).


Существует 2 метода оценки спроса и предложения:


- факторный анализ


- межотраслевой баланс.


29. Регулирование цен, его основные формы и методы.


Метод прямого регулирования цен, осуществляется монополиями и государством путем установления, поддержания и изменения уровня цен на товары, производство и сбыт которых являются объектами частной или государственной монополии либо находятся под их контролем.


Монополистическое регулирование цен - деятельность монополий, направленная на установление монопольных цен и получение на их основе максимальной прибыли. Высокая степень концентрации производства и контроль над рынками сбыта и источниками сырья позволяет монополиям устанавливать завышенные цены на производимые товары и заниженные - на продукцию разрозненных поставщиков и обеспечивать стабильность регулируемых цен независимо от конъюнктуры рынка и действия пенообразующих факторов.


Говоря о средствах обеспечения стабильности монопольных цен, необходимо подчеркнуть, что крупные монополии и особенно концерны и конгломераты располагают возможностями «подстраховки» применяемой системы администрируемых цен методами косвенного (экономического) регулирования цен, предполагающего активное воздействие на другие базисные элементы рыночного механизма - причем не только посредством регулирования объема производства и товарных запасов, но и при помощи формирования потребительского спроса (за счет рекламы).


Современная практика монополистического регулирования цен характеризуется сочетанием административных и экономических методов воздействия на цены.


Государственное регулирование. Ценовая политика государства осуществляется при помощи административных (непосредственных) и экономических (косвенных) методов воздействия на цены.


К важнейшим методам административного государственного регулирования цен относятся различные способы фиксации их уровня (включая «замораживание» цен, государственный контроль за ценами на важнейшие товары, заключение с монополиями соглашений о неизменном уровне продажных цен и государственные закупки товаров по гарантированным ценам), а также установление границ допустимых изменений цен. При этом меры по прямому воздействию на цены нередко дополняются использованием различных рычагов экономического регулирования цен, основными инструментами  которого являются государственное субсидирование и льготное кредитование производства и сбыта товаров, налогообложение и амортизационная политика государства, регулирование цен и тарифов на закупаемые товары и услуги, осуществление гарантированных государственных закупок и манипулирование стратегическими товарными запасами, различные формы таможенного и валютного регулирования.


Межгосударственное регулирование цен, осуществляемое правительствами капиталистических стран в рамках международных экономических организаций и соглашений: государственно-монополистических группировок и таможенных союзов, международных товарных соглашений и ассоциаций экспортеров отдельных товаров.

